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Canais de comercializagdo para os alimentos
organicos: um estudo no Sul do Brasil
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RESUMO

Este estudo verificou os canais de comercializacdo que os alimentos organicos, oriundos
da agricultura familiar, percorrem até chegarem a mesa do consumidor brasileiro,
com o objetivo de identificar as estratégias dos agricultores sustentaveis quanto ao
seu posicionamento no mercado. Para isso, foi selecionado um grupo de agricultores
familiares associados, que possuem certificagdo organica por auditoria, composto por
sete propriedades rurais, localizadas na cidade de Ponta Grossa, PR. Os dados foram
identificados em quatro canais de comercializag@o utilizados pelos empreendimentos
agricolas familiares organicos, variando entre canais diretos e canais indiretos de
comercializagdo. Foi identificada a relevancia desses canais de comercializagdo, bem
como as suas caracteristicas que influenciam os agricultores em sua utilizagdo. Apds a
analise dos dados, foi verificado que a obtencdo da certificacdo orgénica foi a melhor
alternativa encontrada pelos agricultores para agregar valor aos seus produtos. Do ponto
de vista de comercializagdo dos alimentos organicos, os principais desafios identificados
a serem superados consistem na reducdo da diferenga do preco de venda dos produtos
organicos em relagdo aos convencionais, na falta de politicas publicas de fomento a
producdo de insumos organicos ¢ no limite de mao de obra verificado na estrutura de
trabalho.

Termos para indexacfo: agricultura familiar, agricultura organica, certificagdo organica,
mercado de organicos.

Trade channels for organic foods: a study in Southern Brazil

ABSTRACT

This study assessed the trade channels that are used to distribute organic foods, from
family farms, to the tables of Brazilian consumers. The objective was to identify the
strategies of sustainable farmers with respect to their positioning in the market. Thus,
a group of associate family farmers was selected, who have organic certification by
audit, composed of seven rural properties, located in the city of Ponta Grossa, state
of Parand, at the Southern Region of Brazil. The collected data were identified at four
marketing channels used by organic family farms, varying between direct and indirect
marketing channels. The relevance of these trade channels was identified, as well as the
characteristics of these channels that influence the farmers in their use. After analyzing the
data, it was verified that obtaining organic certification was the best alternative found by
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farmers to add value to their products. From the point of view of the commercialization of organic foods, the main identified challenges
to be overcome are the reduction of the difference in the selling price of organic products compared to conventional products, the lack
of public policies to promote the production of organic inputs, and the limit of workforce verified in the work structure.

Index terms: family farming, organic agriculture, organic certification, organic market.

INTRODUCAO

A demanda mundial por alimentos organicos ¢ crescente, € isso se da pelo fato de os con-
sumidores buscarem por maior qualidade de vida e mais cuidados com a saude. Esse fendmeno
estd relacionado também ao conceito de desenvolvimento sustentdvel, em que os consumidores de
alimentos valorizam os fatores ambientais, uma vez que a produ¢do organica vem ao encontro da
sustentabilidade do meio ambiente no qual o alimento ¢ produzido (Adams & Salois, 2010; Silva et
al., 2015).

Tendo em vista a crescente procura por alimentos produzidos sem defensivos quimicos em
diversos paises (Shi & Hodges, 2016), também ¢ crescente o numero de agricultores envolvidos com
a produc¢do de alimentos organicos (Willer & Lernoud, 2017). Em estudo realizado pelo Instituto de
Pesquisa em Agricultura Organica e pela International Federation of Organic Agriculture Movements,
foram contabilizados mais de 50 milhdes de hectares de terras destinadas ao cultivo orgénico ao redor
do mundo, envolvendo cerca de 2,3 milhdes de agricultores responsaveis por esse tipo de cultivo
(Willer & Lernoud, 2017).

O cultivo organico esta fortemente associado a pequenas propriedades rurais (Lapple, 2013;
Hauser & Lindtner, 2017; Willer & Lernoud, 2017), conforme levantamento realizado pela FiBL e
IFOAM no tultimo relatorio anual. Além disso, a sustentabilidade, o bem-estar animal e a manutengao
e o fortalecimento da comunidade, proporcionando trabalho e renda, também sdo aspectos intrinsecos
a agricultura organica (Adams & Salois, 2010), o que a torna sustentavel e duradoura no sistema de
producao agricola familiar. No entanto, percebe-se que o estabelecimento e fomento dessas novas
cadeias de consumo sdo altamente dependentes de politicas publicas que valorizem esses aspectos de
bem-estar do consumidor e sustentabilidade, juntamente com o aumento de renda dos agricultores de
pequeno porte (Shi & Hodges, 2016; Van den Broeck et al., 2017).

Em um levantamento dos aspectos que influenciam a decisao de compra dos consumidores em
uma regido da Franca, identificou-se que, quando munidos de informacdes referentes aos beneficios
e riscos quanto a ingestdo de alimentos de origem vegetal, ¢ natural que os consumidores assumam
a preferéncia por uma alimentacdo organica mais saudavel (Jo et al., 2016). Apesar da escassez de
estudos que comprovem a qualidade nutricional de alimentos organicos em relacdo aos alimentos
convencionais, ¢ fato concreto que os alimentos organicos propiciam aos consumidores uma alimen-
tagdo menos contaminada por agrotoxicos (Hoefkens et al., 2010).

Dessa forma, o objetivo deste estudo centrou-se na investigagdo dos canais de comercializa¢ao
utilizados pelos agricultores familiares, para viabilizar a chegada dos alimentos organicos na mesa
dos consumidores finais. Com esse entendimento, sera possivel identificar as principais estratégias
adotadas por agricultores associados que atuam em um municipio de médio porte* em desenvolvi-
mento no Sul do Brasil, para inser¢do e manutencao de seus produtos no mercado consumidor.

O setor organico brasileiro

No Brasil, o conceito de agricultura organica teve inicio nos anos 1960, mas ganhou relevancia
somente a partir dos anos 1990, tendo resultado de um movimento social originado para mudar o
modelo tradicional de producdo em larga escala, altamente dependente da utilizagdo de produtos

4 Com populag¢do entre 100 e 500 mil habitantes.
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quimicos (Dalcin et al., 2014). Dessa forma, tendo como principal caracteristica a ndo utiliza¢do
de herbicidas, a agricultura organica ¢ uma importante forma de produgdo, que viabiliza a unido da
seguranga alimentar com a protecdo ambiental (Lapple, 2013).

No Brasil, o sistema produtivo organico deve satisfazer uma série de normas regulamentadas
pela Lein® 10.831, a qual considera como organico: “todo aquele em que se adotam técnicas especifi-
cas, mediante a otimizagao do uso dos recursos naturais e socioecondmicos disponiveis € o respeito a
integridade cultural das comunidades rurais” (Brasil, 2003). De acordo com essa legisla¢do, a comer-
cializacdo desses produtos deve seguir rigoroso controle, sendo restrita para aqueles que obtiverem
certificacdo por algum Organismo de Avaliacdo e Conformidade Organica (OAC), ou estiverem cre-
denciados no Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (Mapa), ou obtiverem autoriza¢ao
do Mapa para venda direta sem certificacdo (Brasil, 2003).

A garantia de qualidade e procedéncia do produto torna-se, entdo, um requisito basico, assu-
mindo carater diferencial para a comercializacdo dos alimentos organicos, cuja busca pelo processo
de certificacdo se intensificou a partir de 2010 (Anacleto & Paladini, 2015; Souza & Goias, 2015).
Analisando a perspectiva “dentro da porteira”, a certificacdo organica vem atrelada a sobrevivéncia
dos empreendimentos, além de diminuir a probabilidade de os agricultores entrarem em niveis de
pobreza (Ayuya et al., 2015).

Embora, em algumas regides do mundo, o processo de certificagdo nao seja unificado em vir-
tude de o setor agricola se encontrar em desenvolvimento (Yiridoe et al., 2005), ou distante dos
agricultores (Marasteanu & Jaenicke, 2016), no Brasil ele apresenta-se como um processo unificado
em toda a extensdo do Pais, e que proporciona credibilidade aos produtores licenciados. Quanto ao
volume produtivo de alimentos organicos, levantamentos realizados pelo IBGE e Mapa a cada dez
anos apontam que, no ultimo periodo, o volume produzido apresentou forte correlagdo com o nimero
de estabelecimentos agricolas declarados como produtores de organicos.

Conforme valores apresentados na Tabela 1, no periodo entre 2006 e 2017, o numero de produ-
tores organicos de producdo primaria vegetal, com certificacdo, quase triplicou (IBGE, 2006; Brasil,
2017). Com base nesses dados, evidencia-se a relevancia da realizagdo deste estudo na regiao sul do
Brasil, que, embora ndo tenha a maior taxa de crescimento do nimero de produtores organicos com
certificacdo, ¢ a regido que representa, desde 2006, o maior nimero de estabelecimentos de producdo
primaria vegetal com certificacdo organica (5.066 cadastros).

Tabela 1. Estabelecimentos de produgio primaria vegetal organica certificados no Brasil.

2006 2017 Crescimento (%)
Brasil 5.106 14.640 186,72
Norte 351 1.285 266,09
Nordeste 1.218 4.580 276,03
Centro-Oeste 247 624 152,63
Sudeste 1.366 3.085 125,84
Sul 1.924 5.066 163,31

Fonte: IBGE (2006) ¢ Brasil (2017).

MATERIAIS E METODOS

Compondo a amostra deste estudo estdo os agricultores familiares da Associacdo de Agricultura
Ecoldgica Familiar Conchas Velhas, no municipio de Ponta Grossa, PR, a qual ¢ a Uinica a possuir
certificagdo por auditoria nesse municipio, que possui cerca de 340 mil habitantes. A Associagdo ¢

Cadernos de Ciéncia & Tecnologia, Brasilia, v. 36, n. 2, €26441, maio/ago. 2019 3



B. A. Rodrigues et al.

composta por sete propriedades, aqui neste estudo denominadas empreendimentos de agricultura
familiar (EAF), que sdo essencialmente de producao primaria vegetal, as quais foram submetidas a
um processo de investigacao, durante o ano de 2016, por meio de entrevistas.

A coleta de dados foi realizada utilizando-se um roteiro de entrevistas subdivididas em cons-
tructos configurados para investigar acerca da caracterizacdo do empreendimento agricola, dos
aspectos fundamentais do sistema produtivo e da configuracdo do processo de comercializacao dos
seus produtos. O tratamento dos dados foi composto de duas etapas, sendo a primeira de pré-andlise,
por meio de sua transcricdo e tabulacdo. A segunda etapa compreendeu a interpretacdo e analise
estatistica dos dados coletados, por meio de estatistica descritiva e analise interpretativa de carater
qualitativo das questdes realizadas, com o uso de planilhas eletronicas.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Participaram deste estudo sete propriedades agricolas familiares, produtoras de organicos na
Associagdo de Agricultura Ecologica Familiar Conchas Velhas, e, perante os resultados obtidos,
acreditamos que a elaboragdo do roteiro de pesquisa auxiliou na identificacao de dificuldades e pecu-
liaridades desse grupo de produtores. Os sete nticleos familiares pesquisados sdo compostos por dois
a sete membros, 0s quais possuem um representante responsavel pela produgao do empreendimento
familiar, responsavel pelas respostas prestadas ao estudo.

Em relagdo a condig¢do legal das propriedades, seis delas sdo proprias e somente uma ¢ ar-
rendada, e quanto ao tempo de dedicagdao a producdo agricola exclusivamente organica, todos os
empreendimentos ja se dedicavam h4, pelo menos, 5 anos, e dois empreendimentos apresentam 14
anos de dedicagdo a esse sistema produtivo, resultado semelhante ao de um grupo de agricultores
dos Estados Unidos, que possuiam, pelo menos, 2 anos de dedicagdo as atividades organicas (Silva
et al., 2015; Farmer & Betz, 2016). As propriedades familiares possuem certificagdo pelo sistema de
auditoria, emitida pelo IBD certificacdes, o qual segue com rigor as etapas de vistoria e avaliagdo para
que a certificagdo seja mantida.

A idade dos agricultores responsaveis pela produgdo e comercializagdo de alimentos organicos
variou entre 36 ¢ 65 anos, sendo a média de 48 anos, semelhante a média encontrada em estudos
anteriores (Lapple, 2013; Silva et al., 2015). A idade dos demais familiares que trabalham na pro-
dugao variou entre 21 e 73 anos, e verificou-se que o nivel de escolaridade mais frequente foi o
fundamental incompleto. Estudos dizem que produtores mais jovens tendem a ser mais flexiveis e
ousados, enquanto os produtores mais velhos tendem a ser mais cautelosos e avessos ao risco (Ayuya
et al., 2015).

Com relacdo ao nivel de escolaridade dos agricultores representantes do empreendimento fa-
miliar, somente um possui curso superior completo, e, entre os demais, somente metade conseguiu
concluir o ensino fundamental. Estudo realizado com produtores rurais na Etiopia (Verkaart et al.,
2017), pais em processo de desenvolvimento, mostrou que aspectos como idade dos trabalhadores e
tamanho do nucleo familiar ndo apresentam influéncia na produtividade obtida por unidade de érea.

Esses resultados apontam a importancia do saber ndo cientifico, em que a manutencdo da
produtividade ¢ obtida empregando-se tratos culturais especificos para cada espécie comercializada
(Jaganathan et al., 2012). Da mesma forma, estudos anteriores constataram que agricultores organicos
sdao mais instruidos a buscar conhecimentos e informagdes com maior frequéncia, e em diferentes
fontes, como revistas e jornais, € a interagirem com outros agricultores (Lapple, 2013).

A producao dos sete empreendimentos identificados € exclusivamente primaria vegetal, divi-
dida em duas classes: frutas e olericolas. Esses agricultores, também chamados de “limpos e segu-
ros” (Kramol et al., 2015), possuem maior “eficiéncia técnica” quando comparados com produtores
convencionais, uma vez que utilizam com eficiéncia os insumos naturais para a produgdo, principio
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este norteador da producdo organica. Adicionalmente, constata-se que, entre grupos de agriculto-
res organicos e de agricultores convencionais, os agricultores organicos apresentam maior nivel de
consciéncia ambiental, ndo visando exclusivamente ao lucro, mas também a informacdes acerca de
conceitos de producao sustentavel (Lapple, 2013).

Em relagdo ao volume produtivo anual das duas classes de alimentos comercializados, o de
frutas ¢ inferior ao de olericolas em todas as propriedades. Isso se deve a sazonalidade de producao
das espécies frutiferas comercializadas (laranja, banana e abacate), que, em sua maioria, sao espécies
perenes (Lobato et al., 2015). O volume produzido reflete-se diretamente no retorno financeiro dos
empreendimentos organicos familiares, sendo, por esse motivo, o retorno financeiro das olericolas de
4 a 20 vezes maior do que o retorno financeiro de frutiferas.

De acordo com parametros de comercializacao de produtos descritos, os agricultores organicos
avaliados neste estudo utilizam quatro canais de comercializacao, envolvendo tanto canais diretos
quanto indiretos, conforme exposto na Figura 1, que foi adaptada (Kotler & Keller, 2012) para mos-
trar a realidade dos agricultores estudados.

Nivel Zero Nivel 1 Nivel 2

Propriedade rural Propriedade rural Propriedade rural

v

Governo Federal

PAA/PNAE
Feira Verde Escolas municipais
(prefeitura) e Centros

 / v ]

Consumidor final

Figura 1. Canais de comercializagdo da produgio organica.

Na Figura 1, o nivel zero engloba os canais de comercializa¢do direta com o consumidor final,
seja pela confeccao de cestas com produtos variados, que sdo vendidas de porta em porta, seja nas fei-
ras livres, que, nesse municipio, recebem o nome de Feira Orginica Municipal. No nivel 1 ha apenas
um intermediario, que faz a comercializa¢ao dos produtos para o programa governamental municipal
chamado Feira Verde. Essa atividade consiste na compra dos alimentos oriundos dos agricultores para
trocar, com a comunidade, esses alimentos por residuos domésticos reciclaveis.

Os canais de nivel 2 sdo caracterizados pela existéncia de mais de um intermedidrio, tais como
atacadistas e varejistas. Nesse caso, a comercializacdo € direcionada para os programas governamen-
tais federais. No Brasil, esses programas visam a uma perspectiva de qualidade nutricional, segundo
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a qual o consumo de frutas deve ser fomentado por politicas publicas para que a populacao obtenha
bons indices de alimentacao (Hickey et al., 2016).

Entre os programas envolvidos na amostra estdo o Programa de Aquisi¢do de Alimentos (PAA),
que adquire os produtos oriundos da agricultura familiar e os distribui para a popula¢io em situagao
de fragilidade nutricional, € o Programa Nacional de Alimentagdo Escolar (PNAE), que destina os
alimentos produzidos pelos agricultores para as escolas municipais, transformando-os em merenda
escolar (Dias et al., 2015; Wittman & Blesh, 2017).

Os empreendimentos de agricultura familiar estudados ndo utilizam obrigatoriamente os trés
niveis de canais de comercializacao apresentados. Isso pode ser visualizado na Figura 2, a qual exibe
a relevancia dos canais diretos e indiretos de comercializagao para cada um dos empreendimentos.
Niveis similares também sao verificados nos canais de comercializagdo para produtos orgéanicos da
agricultura familiar na Virginia Ocidental, Estados Unidos. Ali, os agricultores vendem tanto direta-
mente, por meio de feiras e venda porta a porta para os consumidores finais, quanto indiretamente,
para escolas e estabelecimentos comerciais e restaurantes (Farmer & Betz, 2016).

100%
80%
60%
40%
20%
0% -

| EAF-1 | EAF-2  EAF-3 | EAF-4  EAF-5  EAF-6 | EAF-7
Canais Indiretos 50% 50% 50% B5% 100% a5% 0%
Canais Diretos | 50% | 50% 50% | 35% | 0% | 5% | 10%

m Canais Diretos | Canais Indiretos

Figura 2. Relevancia dos canais diretos e indiretos de comercializagao.

A Feira Organica Municipal e a confecc¢ao de cestas para venda porta a porta sao de grande im-
portancia para quatro dos sete empreendimentos de agricultura familiar, pois esse tipo de comerciali-
zagao apresenta retorno financeiro mais rapido do que as vendas indiretas, uma vez que o consumidor
adquire os produtos e ja efetua o pagamento. Os canais diretos de comercializagao vém se tornando
muito importantes para os agricultores familiares de algumas regides (Shi & Hodges, 2016), e tém
o poder de atrair cada vez mais o interesse dos consumidores para a valorizagdo da producao local
(Silva et al., 2015). Porém, essa participacdo nos canais diretos de comercializagdo s6 nao ¢ maior
porque requer dedicagao de tempo e atengao por parte dos produtores para a fidelizacdo e manutengao
dos consumidores.

De maneira contraria, os canais de comercializagao indiretos fomentados por politicas publicas
apresentam grande importancia para trés empreendimentos, pois esses canais sao capazes de absorver
grande parte da produgdo obtida. Uma vez atendidos os requisitos exigidos para poder fornecer aos
programas governamentais acesso a alimentos saudéaveis e melhoria da qualidade nutricional da popu-
lacdo (Hickey et al., 2016), a garantia de compra da produ¢do estimula cada vez mais os agricultores
a aumentarem a area cultivavel e a produtividade, por meio da adocdo de praticas culturais. Quanto
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a isso, as agéncias de extensao rural possuem um papel fundamental na difusdo de conhecimentos
associados a técnicas de produgdo mais eficientes.

Para os agricultores, tanto os canais indiretos quanto os diretos de comercializagao sdo impor-
tantes, embora alcancem parcelas diferentes da populagdo. Pela Feira Organica Municipal passa um
volume intenso de consumidores, ¢ ¢ o meio mais facil de divulgagao dos alimentos organicos. A
venda porta a porta se caracteriza pela confec¢@o de cestas de acordo com o pedido dos consumidores,
0 que garante sua satisfagdo com a compra. Para os programas governamentais sdo comercializados
altos volumes de alimentos, garantindo que os alunos da rede municipal (Verkaart et al., 2017) ¢ a
populacao em situacdo de inseguranca alimentar recebam alimentos de qualidade que asseguram a
sua condicao de saude (Wittman & Blesh, 2017).

Do volume total produtivo anualmente, dois empreendimentos direcionam maior volume para
a comercializacdo na Feira Organica Municipal, quatro empreendimentos dedicam maior volume
da sua produgdo aos programas governamentais federais, e apenas um dos empreendimentos dedica
volumes igualitarios para os quatro canais de comercializagdao. No presente estudo foi verificado que
a escolha pela adocao dos canais de comercializagao ¢ de responsabilidade dos ntcleos familiares.
O fato de estarem associados ndo obriga a participagdo em qualquer dos canais de comercializagao.

Percebe-se que, enquanto alguns empreendimentos destinam sua producao para comercializa-
¢do em canais diretos e indiretos de maneira equitativa, no caso dos EAF-1, EAF-2 e EAF-3, outros
destinam seu volume produtivo em proporcdes diferentes para cada modalidade de comercializacao.
No detalhamento da utilizacdo dos canais de comercializagdo, apresentado na Figura 3, consta o
volume produtivo dos estabelecimentos destinado para cada um dos quatro canais utilizados.

100%
90%
80%
T0% =+ ¢+ Feiras Publicas
60%
— « — . Porta a porta
500h .I.IIII.I'
40% _.’ \ Programas governamentais
. \ PAA e PNAE
30% . \
h) B A\ P —
= ] \ - I Frograma Govermamental
20% \ N '-' / \‘ Feira Verde
. ke ., .
10% S % ) o
B AL L AR JOUUOUOTUTUU

EAF-1 EAF-2 EAF-3 EAF-4 EAF-5 EAF6 EAF-T

Figura 3. Destino da produgao para os quatro canais de comercializagdo identificados (%).

Corroborando estudos anteriores (Lapple, 2013), os agricultores organicos entrevistados neste
estudo também se mostram extremamente conscientes e preocupados com questdes relacionadas
com o meio ambiente, além de se apresentarem bastante criticos em relacao a certificagdo, uma vez
que a consideram o maior diferencial do grupo. A certificagdo da producdo ¢ fundamental para a
Associagdo, pois, por meio dela, € possivel a comercializa¢do de grandes volumes nos programas go-
vernamentais, que visam garantir a procedéncia dos alimentos fornecidos para a populagao atendida
por esses programas.

Foram identificados como os maiores desafios a serem vencidos pelo consumidor final os pre-
cos dos alimentos convencionais, € a comercializa¢do de aproveitadores desse segmento de mercado,
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que dizem vender organicos, mas a procedéncia dos produtos comercializados ndo ¢ averiguada. Em-
bora os precos dos produtos convencionais representem uma ameaga aos produtores rurais, estudos
indicam que os consumidores de organicos estao dispostos a pagar mais pelos valores agregados aos
alimentos orgénicos (Thogersen et al., 2015).

Esses alimentos, por estarem atrelados a um grande apelo ambiental, sdo itens de grande suces-
so no mercado consumidor, que vem se mostrando, também, preocupado com os aspectos éticos da
producdo de alimentos, possibilitando entdo, a garantia e alcance de mais nichos de consumidores no
mercado (Herrnstadt et al., 2016). Os agricultores organicos carecem de maior apoio no desenvolvi-
mento da cadeia de valor, como infraestrutura de marketing, de instalacdes, de sistemas de rotulagem
para melhoria na gestdo da comercializa¢do (Kramol et al., 2015), e inovagdes tecnologicas para a
constru¢do da marca (Yin et al., 2010).

Do ponto de vista operacional, foram destacadas as limitacdes do volume de mao de obra
dos empreendimentos, o que fez com que ndo pudessem adotar outros canais de comercializagdo,
pois ndo conseguiriam produzir em maiores escalas. Entre as sete propriedades, em trés delas foram
verificados integrantes dos nucleos familiares que possuem outro tipo de remuneragao, reafirmando
o que foi identificado em estudo — que agricultores organicos estdo mais propensos a manter seus
esforcos produtivos a agricultura (Léapple, 2013).

Adicionalmente, o desenvolvimento de variedades de sementes mais adaptadas as condi¢des
locais e menos dependentes de insumos quimicos ainda ¢ um fator em aberto para o fortalecimento
da agricultura organica (Verkaart et al., 2017), juntamente com as perdas produtivas causadas pelo
surgimento de ervas daninhas e ataque de pragas naturais, também identificadas em estudos no Ca-
nada (Tautges et al., 2017). Porém, como também acontece em diversos paises da Europa, como
Austria, Franga, Italia, entre outros, os agricultores organicos sao capazes de implementar abordagens
inovadoras para a produgao de alimentos sem a utilizagdo de produtos quimicos (Peigné et al., 2016).
Dessa forma, politicas publicas que ndo somente visem a inser¢ao de alimentos com qualidade nu-
tricional para pessoas carentes, mas que também promovam o fortalecimento do cultivo de sementes
organicas em todo o Pais, s3o necessarias tanto para agregar valor ao produto quanto para aumentar a
capacidade de comercializagdo direta de seus produtos aos consumidores finais.

CONSIDERACOES FINAIS

O municipio em que o estudo foi realizado esté localizado na regido Sul do Brasil. Possui mais
de 300 mil habitantes, e apenas sete agricultores familiares produzem alimentos organicos certifi-
cados por auditoria para abastecer esse segmento de mercado no municipio. A certificacdo garante
que os produtos possam ser comercializados em diferentes canais de comercializagao por atenderem
integralmente ao disposto na legislagdo nacional vigente. Apesar de a entidade certificadora atuar em
outros paises, permitindo a exportacdo dos alimentos, os agricultores optam por comercializar seus
produtos apenas no mercado local.

Verificou-se que sao utilizados tanto canais diretos quanto canais indiretos de comercializa-
cdo. Como principal caracteristica dos canais diretos de comercializacdo estd o retorno financeiro
rapido, visto que os consumidores finais vdo em busca dos alimentos organicos e os adquirem com o
pagamento imediato. Dessa forma, os pagamentos recebidos dos canais diretos sdo revertidos para a
aquisi¢ao de insumos, fazendo com que a produgdo seja ininterrupta e nao se faca necessario buscar
por auxilios financeiros de outras naturezas para manter a producao ativa.

Em relagdo aos canais indiretos de comercializacdo, esse grupo de agricultores utiliza os pro-
gramas governamentais para destinagdo da sua producao. Nesse ambito, as iniciativas publicas estao
presentes de diversas formas, tanto como facilidade de crédito, quanto para a aquisicao de alimentos
da agricultura familiar, o que, além de promover a segurancga alimentar e nutricional da populacao
brasileira com a distribui¢do de alimentos, auxilia e fomenta o desenvolvimento rural local e regional.
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Diferentemente da comercializagao pelos canais diretos, ndo ha perda da produgdo, o que representa
diretamente que toda a producao sera paga, embora o recebimento seja um processo moroso.

Todavia, nota-se ainda a necessidade de politicas publicas de apoio a producao organica no Bra-
sil, principalmente no que tange aos insumos, sementes e qualificagdo de mao de obra. A demora em
implantar novas politicas com esses propositos pode representar uma ameaca latente de desisténcia
de agricultores em produzir alimentos organicos.  Quanto a obten¢ao da certificacdao, que deman-
dou um processo criterioso ¢ demorado, ¢ um diferencial para o alcance da populagdo. A certificagao
organica agrega valor aos alimentos e assegura a satisfacdo do consumidor, fato este que cria relagdes
de fidelidade entre comprador e agricultor e garante a comercializagdo de produtos de qualidade.
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