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SINOPSE: No Estado do Para 5 exportaggo de pimenta~do-reino repre
senta 807 do destino final da producao., Realca dai a importancia
de analisar os fatores que estao afetando as exportacoes de pimen
ta~do-reino do Brasil no mercado mundial. Atraves da técnica de
parcela de mercado foi efetuado.a analise das exportacoes brasilei
ras de pimenta-do~reino no periodo 1970~78. Os principais resulta
dos mostraram que a expansao das exportacoecs brasileiras foram mo
tivadas pelo efeito de competigao (65,347) e do efeito de dimensao
(49,447) compensando o efeito distribuicao (14,787%) que apresentou
valor negativo. Verifica—-se uma tendencie de acrescimo das exporta
coes brasileiras como um todo, porém a analise individual dos pai
ses compradores mostra scr bastante irregular ¢ com a entrada 2
saida de novos mercados. Os maiores compradores da pimenta-do-rei-
no brasileira mostram uma tendcéncia de saturacao pela limitagao da
sua dimensao de mercado. Uma politica visando a aumentar o efeito
distribuicao pela conquista daquecles mercados considerados irregi
lares, @o mercado latino-americauo e o grupo de pequenos paices
compradores euroveus pode aumentar a participacao brasileira no mer

cado da pimenta-do-veino.
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of final destiny of production., It emphasizes the importance to

+ In Para State the exportation of black pepper figures 80%

analyse the factors that are affecting the Brazilian exportation of
black pepper in the world market. Through the use of market share
approach an analysis was conducted on Brazilian exportation data of
black pepper in the period 1970-78. The principal results showed
that the expansion of Brazilian exports were caused by competition
effect (65.347%) and the dimension effecct (49.443) reducing the
distribution effect (14.78%) which presented negative value. It
confirms the expansion trend shown by Brazilian exportation in
glbbal aspect, but the individual analysis of imports countries
shows to be irregular with the entrance and the outlet of new markets,
The mest important importers of Brazilian black pepper show a trend
of saturation by limitation of its market dimension. A policy aiming
to ipcrease the distribution ¢ffect through conquering those markets
considered irregular, to Latin America market and small Ewropean
countries group could increase Bravilian participation in the world
"market of black pepper.
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‘Pesquisador do Centro de Pesquisa Agropecuéria do Tréopico Umido
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ANALISE FRACIONAL DO MERCADO EXTERNG DE PIMENTA-DCO-R

e

=i
|

<

Alfredo Kingo Oyama Homma

1. INTRODUCGAO

No processo de exportagges‘de determinado produto, o
pals exportador estd sujeito a trcs forgas provenientes da agao con
junta de outros exportadores concorrentes e dos paises importado
res. A materializagao disso se expressa pela dimensao do mercado,
isto &, a quantidade que o mercado estaria disposto a consumir es
te produto; uma outra componente, diz respcito a competicao dos ou
tros paises exportadores concorrentes, reduzindo-o ou aumentando-o
& participacgao percentual nas importagoes dos palses individualmen

te e, finalmente, uma terceira componente, representada pela partl

cipacao percentual total no mercado global dos paises importadores .

Para a cultura da pimenta—do-~reino no .Estado 'do Para emn
que cerca de 807 se destina ao mercado externo, torna—-se necessSario
conhecer as variavels que estao afetando o crescimento dessas expor
tagoes. O resultado pratico deste enfoque permitiria tragar diretri
zes futuras da melhor manecira de atuar nestes mercadosip e as possibi
lidades de conquistas de novos mercados (2). Em resumo este traba
lho tew como objetivo geral definir as variagoes no fluxo de comér
.cio internacional de pimenta-do-reino pela técnica '"parcela de mer
cado", Seus objetivos especificos sao os seguintes: a) caracterizar
e quantificar os efeitos dimensao, competiggo e distribuigao de mer
cado para o produto brasileiro; b) identificar a importancia relati
va de cada um desses efeitos como fator determinante de comportamen
to; c¢) sugerir medidas de politica de exportagao mais apropriadas 3as

- . - .
caracteristicas dos diversos mercados 1lmportadores.

2. MATERIAL E METODOS

. ”~ - . -
No estudo analitico dos fluxos de comercio internacio
nal, baseado na técnica da parcela de mercado, da-sc especial enfa

se aos tres principais determinantes desses fluxos, a saber: a) e

feito "dimensao de mercado' = definido como a possibilidade de va

i Dl e et o e et R et e
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riacao nas expoertacoes de um bem, por determinado pails, em decorren

cia de variacao no volume global do mercado importador desse bem;



TABELA 1 - ImportacSe:

b) efeito Com““TlCao — definido como a variagao nas exportagoes

de uni bem, dec detcrminado pals, em chseqhencia de mudangas compe=
titivas em parcclas relativas do diversos mercados importadores; c)

. - B ~ . - y
efeito ”dlstrlbulqao tambam chamado “direcao' ou "efeito de pals’

SRR

. . ~ - Cand -
definido como a varlagao nas exportacoes de um pals em decorrencila
de variacoes na importancia relativa dos diversos mercados importa

dores diante do mercado global de um bem (1 e 3).

Para maior clareza dos conceitos supracitados, suponha-

. 0 Cd - a - . (]
se a existencia de um mercado apenas de dois paises importadores

(Xl e Xz), comparados em dois periodos distintos (ano 1 e ano 11)

(Tabela 1).

Na hipbtese ilustrada (Tabela 1), o efeito dimensao de

mercado 6 inexistente, uma vez que nao houve variagao no volume glo

-~

bal do mercado importador (300 unidades), al representado por A-BE =

300 = 0, Inexiste tambem o efecito compcticao, visto quc o pais 2x

tn

totais, parcizis ¢ parccilas de mercados hipetdticos

Especificagﬁoh “Importacbes totals Importagbes do Pals Y Parcela de Y
(Unidades) (Unidades) s
- vz
ANO T
tercado Xy 160 90" T 904
Hercado XZ ‘ 200 ' I 60 30%
I':icrcado Global (Xy + X,) ' 300 (A) 150 ‘ 50%
_ !
AITO 11 '
Mesrcado Xl ' , 50 . | 45 ) 30%
Mcrcado Xz 250 75 ' 30%
NMercado Global 300 (B) 1200 . 40%

FouTE: (1)




portador (Y) manteve as mesmas parcelas proporcionais dos mercados
X] e X?, ou seja, 90 ¢ 30%, respectivamcnte, nos dois periodos estu
dados.,

Lntretanto, o efeito distribuig¢io, caracterizado pelo
deslocamento do mercads total, entre os paises importadores,provocou
uma reducao de 50 para 40% na parcecla de mercado Y, o que, em ter

mos absolutos, representou uma redugao, nas exportagoes, de 30 uni

dades (150 menos 120).

Por outro lado, definecm~se os diversos clementos como
Et , = exportagoecs reais do pals, no periodo = base; Et = exporta
_ > =
~ . N - - . - - ing .
coes realrs do pals, no ultlimo periodo; E = exportagoes pofLcucia~
G ! v ’ pl

is do pals, scgundo a parcela do mercado global, no periodo bases
ET7 = ecxportacgoes potenciais do pals, scgundo a parcela de cada mer
3 h Ty —~h o . y - L]
cado, no periodo-base, Isto permite estabelecer, de acordo com as
definigoes, a scguinte igualdade:
(2~ E ) = (& - ) o+ (E ~ E ) 4+ (E_ - E .)
t t-1 pl t=1 p2 pl ( t p2
em quc (Et - Et 1) = cfeito total, que determina o diferencial nag
exportagoes rcais entre os dois periodos estudados; (E 1T EL l) =
- P -
efcito dimensao de wmervcado; (Ep? -~ E[l) = efelto distribuigao; i
4 )

(8 =~ L ,) = ¢fcito competicao. .

£ p? SR = .

A A Jdgpgualdade permite concluir guce,; quando R 1 > EL o pais

: b .

exportadoy obteve wna perda no mercado global do bem em estude, Lsca

o T yde o ainda: (a) sal) . ~unid Al e s e
perds pode scr ainda: (a) real), sc cono scgunda condigao ocorrer
Eo< n, .3 (b stencial se B, > L ;B = T o pails mantcve a
¢ < -1t (L) potencic se By oz b 4 b1 Et’ pais mantoeve @
sua posigaoe velativa no mercadoe global dagquela bem; E ;< EL’ o pais

. P !

cxporiader obteve genho ou aumento relative como exportador do ben.

" . R,

Os dados utilizados neste estuao foram obildos da CAUDH

e da TAO, Yera efecito deo comparacao, utilizaram—se as medias dos po

riodos 1970/72 e 1976/78, referenmtes as exportacoes totais e brasi

. . . 0 ot . : .
lejiras de piwmenta-do-rcino para os palses importadores (Tabelas 1 e
2 Ce¢ Anexo). A csccoclhe desse periodo se deve ao fato de se procural

[ad

guantificar o efeito,ue vez gue o Vvolume Ao exDOrtach o fidinlicon

£ e
no weriodo considerado ; da disponihilidade dos dcdos mals rvecenfes

e tragor oo Flivetrices navz 0o 2n0s Vintouros.

3, PESULTADDS E DISCUSSAED

Veom=se na Tabela 2 os calceuwlos das parcelzs de werczldo
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TABELA 2_r@dias de cxportagows mundizis de pimenta-do-reino ¢ parcelas de mercado, 1970-72 ¢ 1976-78. Valores expressos em toneiedas

) Media cos anos Midia dos anos Bresil 1976-78,  Segundo
NCRCALD 1970-72 1976-78 Parcela de  197C-1972
- ot T Bresil Y Total BrasTl 7 N=03)x(%)  (8)=(5)-(7)

(1) (2) (3) (4) (5) () 100
Argblia . 952 133 13,97 1.350 100 7,35 190 - 90
Marrocos 2.709 612 22,63 3.002 2.363 78,7 679 «1.684
Canai 2.181 12 0,55 2.408 36 1,49 13 + 23
Repub. Ceninicana 113 3,3 2,92 ' 152 4] 0,00 4 - 4
_ haiti : 14 0 0,00 187 69 35,02 0 + 69
Fexice £31 553 62,77 790 - 752 95,18 496 + 256
Estados Unidos 24687 4,889 19,90 27060 8.332 30,64 5.406 +2.626
Argentiea 1.351 1.289 95,41 1.166 1.137 97,51 1.2 « 25
bolivia 49 15 25,42 87 0,7 0,80 22 - @
Chile 220 217 48,64 179 67 37,45 177 - o
Colgibia 237 222 93,67 273 142 52,01 256 - e
Peru 418 " &04 95,65 562 173 31,85 543 - 364
Uiruguai 137 g9 64,96 105 89 84,76 68 +
. Venezunle 204 189 81,56 481, 76 15,€0 392 - 316
Israe) 210 0,1 0,03 477 0 0,00 0 o
Jepio 2.92 0 0,00 7.335 t 0,18 0 + 13
« CTustrie 655 1 0,15 8372 0 0,00 ] - 1
Bigive o6 126 15,63 1.217 149 1,67 200 - _
Bulgiria 420 52 11,90 a7s G 8,00 56 - e
Di nanarea 541 0,3 0,05 632 21 3,72 0 PR
Finlsndia 139 . 0 0,00 149 17 11,61 . 0 Y.
Frang 4.416 1,364 0,59 6.661 1.772 26,60 2,058 - i3
Acinnts Gricatal 770 357 56,36 2,500 .38 52,72 1.159 & 159
Rivsenta Goidmital 6106 1.871 28,62 7.73% 2.005 26,17 2.215 - 180
Pangr is 062 0 0,00 1286 423z 34,20 0 + 433
Irlanda 124 0,8 0,60 172 . 0 0,00 1 -
Iialie 2.912 286 9,81 3.212 170 5,29 315 - 45
Holanda 1.001 328 31,5 1.857 353 19,55 505 - e
Roruege 267 0 0,00 " 294 g 2,72 0 + 8
Faldnia 1.455 67 3,60 2.328 1.463 67,84 107 +1.356
142 0 0,00 353 2 0,7 0 v 2
833 0 0,00 .357 344 25,16 0 + 344
1.035 66 6,38 1.978 16 1,3 3 -7
£56 ;.0 0,00 812 2 0,25 0 + 2
894 _ 1.7 0,19 1,67 4 0,36 2 + 2
- Ingleterra 3.256 272 8,35 4 514 486 10,77 377 v 102
lugosiivia 950 0 0,00 1.584 . 210 13,26 0 + 210
Outros Faisus 44,544 17,6 0,04 £9.957 ¢} 0,00 24 -2
Fercado 61¢ia) N1.155 13.546,8 12,18 146,300 22.193,7 15,17 17.825 +4 304
Tehzis das colunas : ’ 16.546 +5,652

FPOHTZ: Dot s da praguiia
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relativas ae peviodo 1976=78, com base no periodo 1970-72, Os dados

referentes as ewportacoes totais e brasileiras no perlodo estudado

o)

197072 e 1976=-78 szo represcntadas peias quantidades médias expor
tadas no pecriodo. Esses valores estao consignados mnas colunas 1, 2,
4 ¢ 5 na Tabela 2. As colunas 3 e 0 dessa tabela representam a par
N N -~ . ~ - ~

cela percentual das cxportagoes do Brasil; em relagao as exportagoes

totais, para cada um dos principais mercados importadores,

A coluna 7 da Tabela 2, indica as vendas potenciais de pi
menta-do~reino aos diversos mercados importadores no periodo 19276/
76, pressupondo a'manutcuggo, por parte do Brasil, das parcelas ob
servadas no periodo de 1070-72, nessesmercados. DEsses calculos sao

—~

feltos tao

[

. L= N .
omonte para ilustrar, no pcviodo estuvdado, o efeito de

o]

competicao, distinguindo~o do e¢feito de distribuigao, uma vez qu

as parcelas dessa coluna lgual a 16.546 toncladas, representa o nd

=
O
oy

vel de venda que o pails alcangaxia, caso fosse mantido o mesmo g
de conpetitividade, asscgurando as mesmas parcelas dos mexcados de
ccade um dessces paisce,

N

b difarcnga entryre a soma das parcelas da coluna 7 (Tabela

2), iguel a 16.546 toncladas, ¢ o volume hipotltico resultante da
wanutcngao da mesme parcela (17,)8%) do mercado plobal, obsexrvado °
en 1970~72, sobre onmercado global observade em 1976-78, igual a
17,825 tercliadas, rﬂpreéantando a variaggo nas cxportagaes decor

1

rentes do alteragocs na importancia relativa de cadamcercadoe cons

tifuindc o que se chama efeito de distribuigao.

L celuna 8 da Tabela 2 representa a diferenga entre a ex
portacao efctivada psva cada pails e as exXportacoes que se realiza

riam para esses mexcados no pexiodo 1976-78, caso fosse mantida as
piarcelas observadas em 1970-72. 0 somatorio dessa diferencga, quanti
fica o efcito de competigao no periodo analisado. O calculo da cola
na &, covvaesponde ao mercado global, ipuel a 4.374 toneladas, defi

neww os ganhbos ein termos de exportagao.

A difcrenga entre os valores rcferentes ao mercado glebal

nas colunas 7 e 2 da Tabela 2, vespectivamente jpgual a 17.825 tone

ladas ¢ 13.547 toneladas, ou scja 4,278 toneladas quantifica o efci

to de Jdimensco de meycado.

A conjugacao dos efeitos de competigao, distribuicao e di
, . X

pensno de mereado roesuliva no efeito total, que e ipgual & Variagao



nas exportagocs totais, Lsse efeito foi igual & 8.652 toneladas no

peyiodo estudado, ,

Os dados da Tabela 2 permitem estabelecer os seguintes ele

mentosy ay) ) = 13.547 toncladas, isto &, exportagoes rcais no pc

£
‘«vriodo-basc (1970-72);: b) Et = 22.199 toneladas; c) Epl = 17.825 to

neladas, isto ¢, exportagoes potenciai¢ no periodo 1976-78, segundo
& parcela global no periodo-base; d) EpZ = 16.546 toneladas, isto e,
exportacocs potenciais do pais, no mesmo periodo, mantidas em cada

. . -
mercado importador as mesmas parcelas do perlodo base.

Da analis

o}

desses dados podc—~sec estabelceccer ainda)quc hou-

ve um ganho para o pais, em termos de exportagao; pois Lpl < Et’ ou

17.825 < 22,3199 toneladas no periodo estudado.

v
I

LN
N

-

O0s velores obtidos permitem constituir a Tabela 3. Veri{i

ca~se quce o Brasil vem ganhando inmportancia como cxportador de P

menta-do~reinoe, passando de uma parccla de 12,187 do mercado glo=
“bal; em 197072, para 15,747, em 1976~78. A principal concluszo 2

gue essce gauho sao causadas pelos efelito dimensao e competigao alta

mente positivo suplantando o cfeito distribuicac negativo.

3

O cifeito dc¢ distribuigao negativo, de ordem de 1.279 tone

ladas fovam compentadas, no perliodo 1976/78 por um efeito dimensao

posiitive (L.278 toucliadas) e por um cfcitc competigao tambam positi

vo (5.652 toueladas),. o que acarretou um acreéscimo de 8,652  tonol:

wt

das nmas exnportagoes reais. Para manter a mesma posigao yelativa co

me exportador,; seria necessiario que 6 acréscimo nas exportacoes oS

se Lgual ao efeito de dimensao (4.278 toneladas).

Para possibilitar aualise mais detalhada da magnitude dos
10 . £ 3o . s . - o . 1 = b ~
diversos cfcitos cm cada um dos mwercados importadores, foi clahora

do a Tabela 4, mediante calcuvlos referentes ao periodo 1976-78, cowm
base no periodo 1970-72. Nessa tabela, a coluna do efeito total ¢ o
somatorio dos efeitos de distribuigao, dimensao e competigao de ca

de mercado eespecifico ¢ reprecscntem o difercneial-observado nas ex

portacocs brasileivaos de pimenta~do—~reino, para cada um desses mer

- -
cados, no perrodo considerado.

A soma deo cada uma dessas colunas represecutam ¢s valores
dor reopeocevivos cfecitos, guando se¢ considera o mercado global, da
vendo coinceidic cow os valores da Tabela 3. Obscyva-se, conttdo,quc

\
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as de pimenta-do~-reino, 1970/72 e 1976/78.

1e7C/72 197¢6/78
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Expordacees Efclovas
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SUNRCO

orzsii

o

Ta ¢iobal de 1870/72

S2gunco parcelas de Cada mErcic 97“//2
-
~osicce das Exvontacoes \
- - : - , —— - \
Efeito de dimensdo do rr.-ewac’o(ED~| TRy
— - ' g - - 1
Efeito qe distribuicao (B <
E Y 51/
Efeito Ce comseticao (E, - E ‘
v - ; Yy \ t DE) '
Tl en & 1T = \
Efeito total (E,. - E
: A R
Poido petenciol do Brasilh

srencdal nas expoiiacoes pofencials

171.185 146
13.546.8(F. ) v
13.546,8(E, ) 22
12,12 15

- 4
- ] -

278
.279

- | | 5,653
- 8.652

- ' 4

.272,2

- 8.651,9

- '

274
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9
TASELA 4 - Resuitados da endlise dus efcites total e parciais da exrortagac de pimenta-do-refno pelo Brasil. Valores expressos en
teneladas, 1976/78. Ease: 1570-72.

Efeiteo

- Mercado —- —
Total ) Dimensao Distribuigao Ceapatigao

ArgRlia ' - 33 33 24 -~ S0
larracoy 1.750 - 247 . 313 1.68%
Canadl 24 - 281 - 280 23
Ropihtica Gominicana - 3 16 - 15 - 4
b ¢ 69 24 - 24 69
IEnico 199 - 457 400 255
Estacos Unidos 3.443 ~1.57S 2.096 2.926
Argantive - 152 -1.147 970 25
folivia - 14 ’ - 4 N - 21
Chile - 150 - 195 155 110
Colimbia ~ £0 - - 189 223 - 14
Peru : - 22 - 336 475 - 355
Urugua i 0 - 75 55 23
Verozuela - 123 140 333 - 316
Israel 0 58 © - 58 0
Japao 13 834 - 8% 13
Fostria . ] 106 Y106 - 1
Belgiea 23 30 44 -8
Rulgiria - 12 8 - 2 - 12
Dinaerca -2 ’ 77 - 77 1
Firl3ndia 17 > 18 - 18 17
Fransa 403 - 552 ; 1.247 - 206
Mronanha Oriertal © 861 -~ 52 854 L
Rleganha Ocidentad 54 - <1.026 1.272 - 190
bungris 433 154 - 154 £32
Irianca - 1 21 -~ 2 1
13)ia - 116 105- . - 76 ~ 145
Holandi 35 Lo ~ 02 359 - 222
Korungd 8 36 - 35 &
Folonis 1.396 217 - 177 1.350
Portugal 2 a8 - 48 2
: 214 167 N [ 346
Esparia - 48 102 - B0 - 70
S.Teig 2 99 - 98 z
Stiga 2 133 ~ 133 2
Inglatciera 214 278 - 173 10¢
Lugnslavia 210 193 - 193 230
Cutros Paises - 16 7.285 ~7.279 - 1
Total 8.652 §.272 -1.273 T 5,653

“ONTD: Dadon da penquaica
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os arrendondamentos efetuados nos ¢ alculos percentuais de cada mov
cado especifico ¢ do wmercado global acarretavram uma divergencia de

(&)

uma tonelada vrctratada pceclo efeito dimensao.

Os elementos contidos 1a Tabela 4 permitem concluir que,
Marrocos, México, Lstados Unidos, ¥ranga, Alemanha Oriental,. "Alema
‘nha Ocidental, Hungria, Poldonia, Inglaterra ¢ JTugoslavia tiveram a
crcscimos totais scnsiveis. Observa-se, por outro lado, que cfeitos
negativos ocorrcram em treze mercados (Argelia,; Reptblica Dominica
ha, Bolivia, Chile, Colombia, Pcru, Venezuela, Bulgaria, Irlanda,
Holanda, Espanha e¢ "outros paises').

Quanto ao efeito dimensao de mercado, obserbamwse retra
¢oes em catorze mercddo (Marrocos, México, Estados Unidos, Argenti

na, Bolivia, Chilce, Colombia, Peru, Uruguai, Venezuela, Tranca, Ale

manha OrientalT Alerianha Ocidental e llolanda).
0 efeito distribulcao negativo (1.279 toneladas) explica
] . - . .
uma parte da perda potencial do Peis cm expandiy malory a sua expor-

tagao.

0 efcito competicao altamente positivo (5,653 toncladus)

mostya o avango das ewportagoes de pimenta-do~-reine brasileiro no
-~ N . ~ . -~
perilodo, Ela tew sido favorecida sobretudo pelas exportagoes para

Marrocos, Estades Unidns, Hungria ¢ Polonila.

L, CoRNCLUSDL

o8]

Mediante o uso de tecnicas da parcela de mercado,procedcu~
se¢ a uma analisc dos efcitos detcerminantes de variagao nas exporta
- T . . . - - . « .
geee byosileiras deo pimenta-de-reline, ne pevicdo 1976-78. Evidenci

ou o efcito distryibuigao negativo, compensado pelos valores favora
veis dos efeitos de competicao ¢ dimengzo, permitindo que o pais sc
‘bencficiasse da expansao de mercado.

De modo mais especifico, @s principais conclusoes deste cs
tudo sao as scguintes: a) as exportagoes brasilei;as de pimenta-de-
reino apresentaraw acrcscimo de 13.547 toneladas no pericdo-base pa
1va 22.199 toneladas em 1976~78; L) a parﬁicipagzo relativa do Dra
sil aumentou no perlodo estudado passzudo de . 12518% (1970~72) para

5,177 (1976-78); ¢) esscs ganhos, cem termos de participacao rele

(4




tiva, significaram ganhos potenciais, em termos de exportagocs, da

ordew de 4,374 toneladas; d) esscs ganhos sao explicados, em sua qua

se totalidade, pclo cfeito de coumpetigao ¢ dimensao (de ordem de
4.27% toucladas e 5.653 toneladas de pimenta-do~-reino,respectivamen

te); c¢) verifica~se uma tendencia de acrcscimo das exportagoes bra

sileiras como um todo, porcm a analise individual dos paises compra

~
. -
dores esta nostra scr bastante irvegular ¢ com a entrada e saida dc

noveos mercados,

Os fatos constatados neste estudo gugerem a necessidade de

. _ -~ _ had b v o - . .
uma orientacao na politica de vendas do Brasil, visando a uma xealo

Sl

my

cagao d¢ crecursos financeiros, humanos e tccunicos que considere as

pectos esgencials na arca da comevrcializagao do produto, tais como

melbor apresentagao, melhor distribuigao e melhores mecios de penc

trag¢ao nos mercados. Para tanto, acredita-se que meregam especlial a

teugao og scguintes aspactos: a) promover acurado estudo das estru
turas, orpanizacoes ¢ politicas de venda adotadas pelas firmas ex

portaderas brasilelyras, visando a suplementar scus esforgos, bocm co
]

.mo oferccer—lhes uma infracstrutura solida para a rcalizacao dos sc

us objetivos; b) encetar estudos visando a identificar, na arca dos
Paises counsiderados como compradores irregulaves em que investincen-
Yos perva descuvolvinento de wmercado apresentariam meiores possi

< 3 - - »

cades do retornos a mergem, sob a forma de acyCscimos nos volurn

a longo pracvo a conguista de noves mercados represon-s

sotamento da capacidade produtiva dos palscs produtoryes

asiaticos o aunento do efeito distribuigao pela wmalor participacaoc’

- ., -, " o P
e wmeyeando zjj_vbuJ

o

Finalmente, o estudo evidenciou que os maiores compradores

ciras esitao comegando a sofrer o problema

%}
e
=
w

nta-do-rei.o bra

Qu
[p]
—
[ N
o

Ao mafnr_géo do mevrecsdo, rvevpresentada pela sun dimensao do merando.
pras sao devidas meis ao aspecto de compe

Lcao do Yrasil frente aos outros paiscs ewportadores. O efeito dis

OCs maizores volumes de comi
t

>uicao compreendendo um grande grupo de palses, rTepresenta uinda

partrcecipac:

)

- - ~ -

o potencral no total das importagocs desse pais, dove ser
o caminho & scr seguido pelo Brasil no aumento da fatia desse werca
doe O ¢feito cowmpetigauo representado na parcela percentual indivi
14 1 . . .7 : . . . : : -

dual dos pailses conmpradores da piwmenta-do-reino brasileira deve ser
tentada, < pelo menos, manter ©5 1MCSMOS poercelntusls anteriores no
totael das iwportagoces desses palses. Uma maior atengao deve scer  do

da ao mercado latino~americano pela preximidade com Brasil no zunen
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. hind -
to da dimensao desses mercados, o grupo de pequenos paises comprado

res curopeua ¢ a longo e a medio prazo a gradativa conquista de ‘'ou

tros paises" que apresenta uma potencialidade em dobrar .o volume de

. s -
compras verificado no perliodo em estudo.
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TABCLA 1 - Expertagio de pimenta-do-reine tipo preta pelo Grasid, 1971-79 em quilos..
. A S ¢]
Paises
1370 19371 1972° 1973 1674 1575 “T1876 AR 1978 1972
Iher.‘a;)ha Ccidental £64.000 2.709.000 2.340.000 2.216.250 2.877.925  1.579.770 1.757.496 1.408.700 1.425.0C8 1.13.22
flemanha Oriental 225,000 15.000 760,000 620.C00 2065.0C0 1.280.6C0 1.200.000 625.000 1.988.000C 1.820.000
Belgica-Luxamhirgo 63.020 180.500 128.500 210.000 144,500 48.3C0 47 .500 55.000 107.500 60,07
Espanhi 7.000 113.000 77,000 28.0C0 - 80.000 7.000 33.000 15.500 2,070
Pranga $76.850 2.337.500  1.174.650 1.828.500 1.458.200 815.520 850.000 1.405.500 2.064 080 1.255.C7°
Hungria - - - - - 250.000 400 .000 200,000 700.0C9 123,000
Itélia 118.000 531,500 183,000 93.000 53.000 62.000 115.000 65.000 300,000 NS
Rolenda 45,500 291 .060 347 .500 546,050 4G5.002 103.020 131.G00 145.000 263.55C e
Polciia - 200 .020 - - - 100.000 1.640.000 £50.000 2.200.000  Y.Zl2.07
Ingleterya 174.500 269,000 371,500 £27.000 430,000 187.500 267.500 290.000 227.503 263 .07
Romsnia - - - - - - 533.000 500.000 - 1.623.070
Dinsrarca 1,000 - - 5.002 3.500 15.000 16.000 30.000 -
Fintindia - - - ~ - 10.000 - 10.C00 -
Navycos -~ - - - 2.500 - 15.000 5.000 5.000 -
Jugeslavia - - - - ~ - 400 .000 220.000 - -
Sutcia - - - - - - - 5.000 - -
Lulgaria 1G0.000 53.000 - - 250.000 100.050 ~ -
Pertegal - - - 9,000 35120 10.50G 1.500 - - -
Smfga - - - - - - - - - -
Fustria 5.000 12 .500 17.G03 2.500 6.020 - - - -
Irierds 2.500 - - - - - - - -
frecntiegg 756,522 2.048.300 1.063.280 1.,C0%.000 2,180,657 338.450 277.350 287 .600 358007 RN
Lol9vin L6008 11 .000 25.450 £50 .30 5.300 1.480 1.658 180 292 T340
Chile 164,7C0 458 750 24.GDO 71.280 61,450 29 .500 66 .000 71.56G0 62.50¢ 8357
Colembiz 222.250 131,50 311.500 95,500 232,530 85.500 172.000 121.500 133.000 106,01
Equndor - - - - 2. 000 - - - 5.00"
Faraguai 10 1.000 - 360 - 5.600 - - 100 1<
Peru 045.0C0 333,560 233.000 641,730 240,950 330.950 13.0020 445,99 74500 Fi e
Uruguzt. 55.G40 148,647 63.400 75,200 5500 £6.850 52.650 34.500 52.500 €1.077
Yenczuala 124,950 248,500 224 007 231.2%0 147,000 181,430 72 .060 73.600 05000 123.7-
Surinaie - - - - - - 1.000 - -
tstedos Unides 4,250,000 5.997.275 4,314,800 3,772,600 3.838.000 6.527.0C0 6.595.600 6.323,000 11.558.705 8.8431 ;27
Canada 5.000 10.G50 20,000 - - 5.0C0 30.0600 10.000 €0.co2 REPENN
raiti - - - - 31.100 81.25%0 87.500 22.500 G000 177.577
Pii;xico 120,500 505,000 1.G3Y.5C0 603.000 227,500 640 .C40 758.500 584 .000 760,500 1.072.50
kep. Domindcana - - 10,053 5000 - ~ b= - -
Farrocos -~ 270 .300 1.570.000 785,000 1,530,600 1.655.600 - 2.680.000 1.£50.000 2,650,000 3.76%.7lC
Arciiia - 400000 - - - - 300,000 - -
Afvico tspanhola 3/ -~ 40 009 - - - - - - -
fustiitie - . - . - 2.600 - - . 2.000 -
Jlhas Fija - - - - - - - - 1.000 -
Japao ' -~ - - - 1.400 - - 20.000 g 450 0.0
Joracel ~ - 400 400 - - - - - -
Fong Yooy - 15,000 - - - - - - .
) Total 2.0%18.4C0 17.325.275 14,296,767 12,761,000 5.4%0°302  15.122.%20 18,402,004 15,3921 25,339.705 22.0Gu .40
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PATSES :
1875 { Teie 1 1877 273 19709

Alemanta Cefdentad 200,620 225.500 25,5070 257 .0GD 450.50¢C
Aaremannz Oriental - £5.000 25.000 60.000 90.000
felgqice ~ Luxemburgo 02,520 6,560 35.000 109.10069 45,090
Finlindiz 5.0002 10,590 - 20.000 10,000
Sranga 552,850 214,000 242,000 $42.0900 260,000
11571s 500 - - 29.500 25.000
dolanda 167,160 25.000 £¢.000 294,000 52.3990
Ingiaterra G7.cc0 20.607 110.0200 542.000 465,000
Oinznarca 1.¢C0 1.003 5.000 z.500 -
lugoasiavia - - - 10.000 - -
Bulga-ic - 15,003 - - -
Portugal .0Co 6,500 - - -
sufce 39.560 5.000 - - -
Argentina - 1.031.350 665.65) 311.030 1,019,150 865,500
Bolivia = - - - - 100
Chite ' 2.000 - - 1.5 3.000
Uruguad 62,500 36.750 £0.500 42, 47,500
Venazuela 25,250 ¢.G600 17.000 £.00 18.500
Feru 3.00C 2.050 < 1.580 - -
Paragued ’ 532 - - - -
£scaces Unijdos 170.600 £S.000 42,000 400.000 235,000
Canaca - - 19.000 - ~
Fixice ) £0,5¢C0 5d.,25¢ 15.000 §4,000 £6,000
Farrocos 3.0C0 15.CC 13.000 27.5G0 30.500
Rep. Sul Africara 5.000 - - - -

nZo - - 10.000 - 10.000
Tetel 2.725.1190 1.534.150 1,707.050 4.154,550 2.687.100

FONTE: Dados bdistces CACEX



