- Uma marca forte
para uma empresa forte

Programa
de Identidade Visual

Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria
Assessoria de Comunicacao Social




Apresentacao

Ha anos a EMBRAFA vem procurando
aprimorar sua imagem publica. Como pontos
fortes, € conhecida por sua credibilidade,
eficiéncia, fonte de informagao organizada e
de tecnologia de ponta.

Porem, os seus publicos ndao conhecem a
EMBRAPA como um todo. Precisamos
transmitir mais modernidade e agilidade. Para
isto, € fundamental que a EMBRAPA possua
padroes, normas e procedimentos integrados
de comunicag¢do. A organizagdo, como um
todo, precisa falar uma unica linguagem, eficaz
e coerente com seus objetivos. Entre outras
medidas, estas normas atentardo para a
padronizagdo visual da empresa, para a adogao
de uma atitude de fortalecimento da marca
EMBRAFA. Decidimos desenvolver o Programa
de Identidade Visual EMBRAFA.

Para colaborar conosco neste projeto,
contratamos através de tomada de pregos, a
Cauduro/Martino Arquitetos Associados, o
mais experiente escritorio desta especialidade.
Ja realizou projetos semelhantes para o Banco
do Brasil, o Unibanco, a Eletrobras, a CESP a
Coelba, a Villares, o Metré de Sao Paulo e
dezenas de outros.



Fase 1. Pesquisa e definicao de
diretrizes

Os pontos mais criticos na identidade visual da

EMBRAPA foram:

- Competicao marca EMBRAPA / nomes

das UD

- Auséncia de padrées de identificacao

- Auséncia de um estilo visual unico,
coordenado e integrado em publicagoées, com
baixa valorizacao da marca EMBRAFA

Em conseqliéncia, as principais estratégias de
identidade aprovadas pela Diretoria
Executiva foram:

- Atualizar os elementos basicos da identidade
visual EMBRAPA, visando fortalecer,
modernizar e reforgcar a capacidade de
comunicacdo da marca.

- Estabelecer padrées unificados, integrados
e coordenados para as diversas manifestacoes
visuais da EMBRAPA.

- Transmitir modernidade, tecnologia de ponta,
motivagao, voltada para o futuro e
descentralizacao coordenada.

- Definir hierarquia para os diversos niveis de
assinatura da organizagao: Marca
EMBRAPA/Empresa/Unidades
Descentralizadas - Assessorias / Produtos /
Slogans / Enderegos / Vinculo ao Ministério
da Agricultura, Abastecimento e da

Reforma Agraria.
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Fase 2. Avaliacao / Atualizacao da
nova linguagem visual

Por solicitagao da Diretoria, em prazo recorde, a
Cauduro/Martino submeteu quatro alternativas de linhas
de projeto da nova identidade visual. Depois de
necessarios debates técnicos, aprovou-se, por

unanimidade, uma solug¢ao capaz de bem identificar a
nova EMBRAPA, uma empresa voltada para o futuro,
a modernidade, a tecnologia de ponta — 0os grandes
orgulhos de nossa organizagao.

Abaixo apresentamos as marcas propostas e as
principais aplicagoes da marca aprovada.

Alternativa 1. Redesenho do
Simbolo atual / Versao 1

Conflito “S” vs “E”. Associagao com a antiga imagem
da empresa. Baixa visibilidade.
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Alternativa 2. Redesenho do
Simbolo atual / Versao 2

Para melhorar a visibilidade do Simbolo e resolver o
conflito “S” vs “E”, eliminararn-se as curvas e
aumentou-se a area da “flor”. Como a EMBRAPA &
muito mais que “uma flor” esta solugao deveria ser
desconsiderada por nao transmitir a diversidade da
area de atuagao da empresa.

Alternativa 3. Novo Simbolo

Sinal sintese, a folha foi estilizada e aplicada sobre o
Logotipo EMBRAPFPA. O conjunto cria um sinal dinamico
e marcante.




Alternativa 4. Visando maximo rendimento visual e for¢a de
comunicacao, o simbolo( a folha) e o logotipo

Marca aprova da fundem-se em um sinal unico, original e diferenciado.
Sera visivel a distdncia e nas mafs dificeis condi¢oes
de percepgéao.
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Genética e Biotecnologia

Micromanipulacao de EmbriGes:
Preservacao e melhoramento
do rebanho nacional
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Fases seguintes

Na proxima fase, a Cauduro/Martino devera
fornecer os projetos executivos necessarios a
implantagcao da nova identidade visual, visando
atender a diversidade das condigbes regionais
brasileiras e aos fatores de
custos/investimentos. A implantagao da nova
identidade visual sera progressiva, em regime
de substituicao e reposigao normais, sem gerar
nenhum custo adicional.

Em seguida, o trabalho da Cauduro/Martino
devera concluir-se com a edi¢ao do Manual
de Identidade Visual, o documento que
consolida as normas e os padroes da
Identidade Visual EMBRAFA.

Dai em diante, a responsabilidade pela
implantagcao da nova Identidade Visual sera
da propria EMBRAPA.

Observacao

A coordenacao do Programa de Identidade
Visual EMBRAFPA € responsabilidade da
Assessoria de Comunicagao Social, Edificio-
sede 2.0 andar, SAIN Parque Rural, 70770-901
Brasilia, DF.

Em caso de sugestoées, duvidas ou
contribuicoes, agradecemos que o interessado
entre em contato com este 6rgao, com a maior
brevidade possivel.
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