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Atividade 1

PRINCIPAIS RESULTADOS DA ANALISE DO MACRO AMBIENTE

AMBIENTE _I_ CARACTERISTICA E | TENDENC[AS E POSSIVEIS CONSEQUENCIAS
o EVENTOS RELEVANTES PROJEGOES PARA O SEGMENTO
Economia - Estabilidade - Manter - Oportunidade
- Lei de protegao de cultivares - Fortalecer - Oportunidade
gl Lei de sementes - Oportunidade
Tecnolégico - Uso cultivares médio/alto investimento. - Crescimento - Oportunidade
Tecnolégico - Crescimento 2a. Safra Crescimento - Oportunidade
Sécio-cultural - Estimulo a produgéo. Estavel - Oportunidade
Politico-ldeolégico - Internacionalizacao de Precos - Manter / Aumentar - Oportunidade

- Estoques Governamentais

Governamental

- Falta de Infra Estrutura Adequada

- Manter

- Amega pela dificuldade de exportar, falta

de estrutura transporte e armazenagem.

Globalizagao

- Aumento de exportacao de carne

- Manter e aumentar

- Oportunidade (possivel falta no mercado)

Psicolégico

Ecolégico/Fisico Natural

- Reducéao de area c/aumento producéao.

- Manter restricdo aumento Area

- Ameaca / Oportunidade

Concorréncia Interna

Concorréncia Externa




Atividade 2

ESTUDO DO PERFIL DAS EMPRESAS CONCORRENTES

EMPRESA - Monsanto U.F.
NACIONAL ( ) ESTRANGEIRA (

|L!NHA DE PRODUTOS

AG1040

DKB599

EMPRESA - DOW Agro Sciences U.F.
NACIONAL ( ) ESTRANGEIRA (

LINHA DE PRODUTOS

1G220

EMPRESA - Embrapa U.F.
NACIONAL ( X ) ESTRANGEIRA (

LINHA DE PRODUTOS

BRS 310

BR 304

BRS 332

EMPRESA - U.F.

| NACIONAL ( ) ESTRANGEIRA (

LINHA DE PRODUTOS

EMPRESA - U.F.
NACIONAL ( ) ESTRANGEIRA (

LINHA DE PRODUTOS

EMPRESA - U.F.
NACIONAL ( ) ESTRANGEIRA (

|LINHA DE PRODUTOS
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Atividade 3 A
CONSIDERACOES SOBRE A OFERTA E O MERCADO

TAMANHO DO MERCADO / SAFRINHA ‘
Area Total / Quantidade do Produto hectares
Potencial do Tamanho do mercado 7.400)Toneladas de sementes

~ REGIAO/ DISTRIBUICAO] EVOLUCAO NO
: . ESTADO ’ REGIONAL DO INDICE ULTIMO ANO
. MERCADO % %

Sul 17 17 ]

Sudeste 28

Centro-Oeste 55 55

186 100
PARTICIPACAO DO PRODUTO NO MERCADO ,
- P A . _ Sudeste | CestroDeste | #R _PREF!L | SRERI | SOMA
4,00% 0,00%
= 0,00% 0,00%
- 0,00% 0,00%
+ 0,00% 0,00%
- 0,00% 0,00%
+ - 0,00% 0,00%
+ 0,00% . 0,00%
= 0,00% % 0,00%
- 0,00% 0,00%
- 0,00% 0,00%
- 0,00% 0,00%
= 0,00% 0,00%
0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%




Atividade 6

PRINCIPAIS FATORES CHAVES DE SUCESSO

Ordem |FATORES CHAVES DE SUCESSO PESO NOTA |TOTAL RAZE)ES E COMENTAR?OS
1]1.  Produtividade 20,682 0 0
2|2. Estabilidade de produgao 15,682 0 0
313. Resistencia Acamamento 13,182 0 0
4j4. Sanidade foliar 12,273 0 0
5156. Ciclo (Precociciade) 10,682 0 0
6|6. Adaptabilidade 8,864 0 0
717. Porte 8,182 0 0
8]8. Sanidade de graos 5,909 0 0
9|9. Tamanho de semente 4,545 0 0

10 0 0
11 0 0
12 0 0
13 0 0
14 0 0
15 0 0
16 0 0
17 0 0

rﬁ)tal

100%




Atividade 8

POSIGAO COMPETITIVA DO PRODUTO - PRINCIPAIS VANTAGENS COMPETITIVAS

Competéncias exclusivas - vantagens competitivas e sustentaveis em relacdo a todos os concorrentes

Estabilidade de producao

Sanidade de graos

MNRN

Resisténcia a acamamento

]Princiapais vantagens competitivas em relagdo ao concorrente 1:

B
1
2
3

C Iprinciapais vantagens competitivas em relacdo ao concorrente 2:
1

2

3

D IPrinciapais vantagens competitivas em relacao ao concorrente 3:

1
2
3




Atividade 10

RANQUEAMENTO DOS PRODUTO:

Ordem

FATORES CHAVES DE SUCESSO

111,
2|2,
313.
414
515.
6]6.
717.
8|8.
9}9.

Total

Produtividade
Estabilidade de produgio
Resistencia Acamamento
Sanidade foliar

Ciclo (Precocidade)

. Adapﬁbilidade

Porte

__Sanidade de graos
~ Tamanho de semente

_PESO

20,682
15,682
13,182
12,273
10,682
8,864
8,182
5,909
4,545

100,000

175,80

156,82

131,82
110,45
80,11

7091

73,64
59,09

36,36

BRS 330 BRS 332
Nota | PxN | Nota | PxN
8,5 175,80 8 165,45
10 156,82 8,5 133,30
10 131,82 10 131,82
9 110,45 9 110,45
75 | 8o 7,5 80,11
8 70,91 8 70,91
9 73,64 8,5 69,55
10 59,09 10 59,09
8 36,36 8 36,36

BRS 310
Nota | PxN
8 165,4545
10 |156,8182
10 |131,8182
7 | 85,90909
7,5 |80,11364
8 |70,90909
8 65,45455
10 | 59,09091
7 31,81818

BRS 304
Nota | PxN
6 124,09
10 156,82
9 118,64
[ 73,64
10 106,82
10 88,64
10 81,82
10 59,09
9 40,91

1G220 AG1040 DKB599
Nota | PxN | Nota | PxN | Nota | PxN
9 186,14 9 186,14 10 206,82
10 156,82 9 141,14 6 | 9400
10 131,82 10 131,82 10 131,82
7 8591 10 122,73 9 110,45
7 | 1471 15 80,11 7 74,77
8 70,91 8 70,91 7 62,05
8 65,45 8 65,45 9 73,64
10 59,09 10 59,09 10 59,09
9 40,91 9 40,91 45,45




Atividade 11

Resumo

Ameaga

Oportunidade

Tamanho do Mercado

Fatores Chaves de
Sucesso do produto

Vantagens Competitivas I Desvatagens Competititvas

Ranquemaneto

Estabilidade de produgao

Desempenho equivalente aos
melhores do mercado.

Sanidade de gréos

Desempenho equivalente aos
melhores do mercado.

Resisténcia a acamamento

Desempenho equivalente aos
melhores do mercado.




SORGOS GRANIFEROS

ﬁlidade 12 - usar tantas folhas quantos forem os objetivos -

@PEFINICAO DE OBJETIVOS. METAS E ESTRATEGIAS

g Objetivo de Marketing

Metas

Estratégias

@Objetivo: Aumentar a participacao da Embrapa no segmento
de sorgo granifero.

Disponibilizar sementes
de 460 ha, do BRS 330,

em 2009.

Registro e protegao dos parentais e registro do hibrido, até 30/11/2009.

Producao de sementes dos parentais e do hibrido comercial, para disponibilizagao até 11/2009.

Elaboracao da ficha técnica.

Disponibilizar sementes para plantio de 460 ha para licenciados na Fundagao Triangulo

Disponibilizar sementes
de 560 ha, do BRS 330,
em 2010.

Elaboracao das pecas de divulgacao até abril/2010

Providenciar quandidade adequada de sementes dos parentais

Disponibilizar sementes
de 560 ha, do BRS 330,

em 2011.

Providenciar quandidade adequada de sementes dos parentais

Disponibilizar sementes
de 560 ha, do BRS 330,

em 2012.

Providenciar quandidade adequada de sementes dos parentais




