TRANSFERENCIA DE TECNOLOGIA
PLANO DE MARKETING

UNIDADE: Embrapa SNT e CNPMS
PRODUTO: Milho BRS 1030 (CMS 100142 - hibrido simples)
PERIODO: Novembro/2003 a Outubro/2006

RESPONSAVEL:




AMBIENTE CARACTERISTICA E TENDENCIAS E POSSIVEIS CONSEQUENCIAS
EVENTOS RELEVANTES PROJEGCOES PARA O SEGMENTO
Economia - Estabilidade - Manter - Oportunidade
- Lei de protegéo de cultivares - Fortalecer - Oportunidade
legal Lei de sementes - Oportunidade
- Transgénicos - Manter as restricbes - Oportunidade
Tecnolégico - Uso cultivares médio/alto investimento. - Crescimento - Oportunidade
Tecnolégico - Crescimento 2a. Safra Crescimento - Oportunidade
Soécio-cultural - Estimulo & producéo. Estavel - Oportunidade
Politico-ldeolégico - Internacionalizacdo de Precos - Manter / Aumentar - Oportunidade
- Estoques Governamentais
Governamental - Falta de Infra Estrutura Adequada - Manter - Ameca pela dificuldade de exportar, faita

de estrutura transporte e armazenagem.

Globalizacio

- Aumento de exportacdo de carne

- Manter e aumentar

- Oportunidade (possivel falta no mercado)

- Exportacdo de milho como regulador de precos.

- Manter

- Oportunidade

Psicolégico

- Transgénicos

- Manter

- Oportunidade p/ produtos fi transgénicos,

procura externa produtos fi transgenicos

Ecolégico/Fisico Natural

- Reducéo de area c/aumento producéo.

- Manter restricdo aumento Area

- Ameaga / Oportunidade

Concorréncia Interna

Concorréncia Externa




Atividade 2

ESTUDO DO PERFIL DAS EMPRESAS CONCORRENTES

EMPRESA - U.F.
NACIONAL ( ESTRANGEIRA (

LINHA DE PRODUTOS

30K75

30F98

EMPRESA : UF.
NACIONAL ( ESTRANGEIRA (

LINHA DE PRODUTOS

TORK

FORT

EMPRESA - | U.F.
NACIONAL ( ESTRANGEIRA (

LINHA DE PRODUTOS

. IDKB 350

C333-B

EMPRESA - | U.F.
NACIONAL ( ESTRANGEIRA (

LINHA DE PRODUTOS

DAS 8420 2C577

DAS 8480




ik

[EMPRESA S UF.
NACIONAL ( ESTRANGEIRA ( )
 |LINHA DE PRODUTOS
BRS 1010
[EMPRESA - U.F.

NACIONAL (

ESTRANGEIRA (

)

LINHA DE PRODUTOS




Atividade 3 A

CONSIDERACOES SOBRE A OFERTA E O MERCADO

TAMANHO DO MERCADO / SAFRINHA

rea Total / Quantidade do Produto| 290.000 |hectares
Potencial do Tamanho do mercado
REGIAO/ DISTRIBUICAO EVOLUGAO NO
ESTADO REGIONAL DO | iNDICE | ULTIMO ANO
MERCADO % %
0%
0%
0%
0%
0%
0%
0%
il PARTICIPACATO DO PRODUTO NO MERCADO
| Produto | GERAL SOMA
30K75 + 0,00%
30F98 = 0,00% 0,00%
TORK - 0,00%
FORT + 0,00% 0,00%
0o - 0,00% 0,00%
DKB 350 + 0,00% 0,00%
C333-B % 0,00%
0 - 0,00% 0,00%
DAS 8420 0,00% 0,00%
DAS 8480 - 0,00% 0,00%
BRS 1010 - - 0,00%
0 = 0,00% 0,00%
0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%| 0,00% 0,00%




Atividade 10 -

MS

RANQUEAMENTO DO PRODUTOS

"'—elF_AT'(TEs CHAVES [ DAS 8420 TORK | FORT | DAS 8480 DKB350 |  2C577 BRS 1010 CMIS 100142

Orde|DE SUCESSO pEso  |NOTA JTOTAL ~[NOTA [fOTAL "|NOTA TioTAL [NOTA |TOTAL [NOTA JTOTAL [NOTATTOTAL [NOTA |TOTAL |NOTA JTOTAL ~ |NOTA [TOTAL
1|Produtividade 1 9,0 144| 85 90 144| 85| 13| 85| 136] 900] 44| 95] 52| 90| 14400| 95
2|Resist.a acamamento u| 90 99| 80 s8] 70 7,5 83| 9,0 99| 925| 102 95| 05| 70| 7700| 85 94
3|Tipo de gréo e cor d 75 30| 75 30| 80 2| 80 32| 80 32| 750 30| 75 30| 90| 3600] 80
4|Resist.a Phaecosphera g 90 72| 80 64] 65 520 75 60| 70 56| 850 68| 90 720 90| 7200] 95
5|Ferrugem 71 85 60| 60 2] 80 5| 75 53] 70 49| 9,00 6] 80 56| 80| 5600] 80
6|Enfezamento J 80 72| 80 72| 80 72| 80 72| 80 72| 8,00 72| 80 72| 80| 7200] 80
7|Cercospora o 90 #1] 60 54| 50 45| 60 54| 6,0 54| 850 771 80 72| 88| 7920] 90
8lciclo 4 60 24| 90 36| 80 2| 80 32| 85 34| 8,00 32| 85 34| 85| 3400| 85 34
9|Porte / Arquitetura )| 75 15| 95 19 70 14| 70 14| 83 17| 8,00 16| 80 6] 85| 1700| 95 18
10|Sanidade do grio § 70 2| 170 42| 85 51| 90 54] 70 42| 8,00 48| 70 2] 90| 5400] 90 54
11|Adaptabilidade o 90 81| 80 2] 90 81| 85 771 80 72| 850 77| 85 77| 80| 7200] 85 77
12|Estabilidade 5| 90 135| 80 120] 90| 13| 80| 120] so| 120] 900] 135| 90| 135| 85| 12750| 85 128
13
14 of - - - - - - -
15 o - ; . . : . : 2 z ’ : : :

Total 1oo%| 855 775 791 786 783 863 862 841 874




Atividade 11

Resumo

Ameaca

Oportunidade

Tamanho do Mercado

Fatores Chaves de
Sucesso do produto

Vantagens Competitivas

Desvatagens Competititvas

Ranquemaneto

RESISTENCIA A DOENGAS.

CICLO

PORTE E ARQUITETURA

PRODUTIVIDADE

ESTABILIDADE/ADAPTABI
LIDADE AMPLA.
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Atividade 12 - usar tantas folhas quantos forem os objetivos - MILHO HS CMS 100142

DEFINICAO DE OBJETIVOS, METAS E ESTRATEGIAS

MILHO HS - CMS 100142
Parentais: Macho - CMS M 029 (L 20-2841-1.1.2). Fémea: CMS M 027 (L 03)

Objetivo de Marketing

Metas

Estratégias

Meta 1
Atingir 1% do mercado de

sementes de HS.

Licenciar no maximo 04 produtores de sementes x 25 hectares.

Folder - destacar resist. A doengas, produtividade, estabilidade

Outros materiais de divulgagéo.

Preparar edital e divulgar até final de novembro. Entrega das sementes: margo/2004.

Objetivo 1 Aumentar a

participagdo da Embrapa

no mercado de sementes

de hibrido simples,
passando a 6% em 3

anos.

Meta 2
Atingir 3% do mercado de

sementes de HS.

Elaboragao da ficha técnica dos parentais.

Registro e protegéo legal.

Nome sugerido p/a cultivar: BRS 1030. Verificar nomes semelhantes p/registro.

Preparar marcadores moleculares p/registro no MAPA e Cartério.

Meta 3
Atingir 6% do mercado de

sementes de HS.

Estratégia 1.1.1

Estratégia 1.1.2

Estratégia 1.1.3

Estratégia 1.1.n

Meta 4

Estratégia 1.1.1

Estratégia 1.1.2

Estratégia 1.1.3

Estratégia 1.1.n




