EmRpa

TRANSFERENCIA DE TECNOLOGIA
PLANO DE MARKETING

UNIDADE: Embrapa SNT e CNPMS
PRODUTO: Sorgo BRS 802 (CMSXS765 - corte e pastejo)
PERIODO: " Outubro/2009 a Setembro/2012
RESPONSAVEL:

Laudares/SNT; Licenciados Fundacao Triangulo



Atividade 1

PRINCIPAIS RESULTADOS DA ANALISE DO MACRO AMBIENTE

AMBIENTE CARACTERISTICAE TENDENCIAS E POSSIVEIS CONSEQUENCIAS
EVENTOS RELEVANTES PROJECOES PARA O SEGMENTO
Economia - Estabilidade - Manter - Oportunidade
Legal - Lei de protecao de cultivares - Fortalecer - Oportunidade
- Transgénicos - Manter as restricoes - Oportunidade
Plantio direto x producéo de palhada; Aumentar;
Tecnolégico ILPF; - Oportunidade
Séciocultural
Politico-ldeolégico - Internacionalizacao de Precos - Manter / Aumentar - Oportunidade
- Estoques Governamentais
Governamental Manter / Aumentar -.Oportunidade

Incentivo & agricultura familiar e ILPF

Globalizacao

- Aumento de exportacao de carne e leite

- Manter e aumentar

- Oportunidade (possivel falta no mercado)

- Fusao de grandes empresas

- Manter e crescer

- Ameaca

Psicolégico

- Transgénicos

- Manter/ Aumentar

- Oportunidade p/ produtos i transgénicos,

procura externa produtos i transgenicos

Ecolégico/Fisico Natural

- Aumento de area

- Manter restricao aumento Area

- Ameaga / Oportunidade

Concorréncia Interna

Concorréncia Externa




Atividade 2

ESTUDO DO PERFIL DAS EMPRESAS

CONCORRENTES

EMPRESA = EMBRAPA U.F.

- . NACIONAL ( X ESTRANGEIRA (

LINHA DE PRODUTOS

BRS 800

EMPRESA . DOW U.F.
NACIONAL ( ) | ESTRANGEIRA (

LINHA DE PRODUTOS

IP 400

EMPRESA . MONSANTO U.F.
NACIONAL ( ) | ESTRANGEIRA (

LINHA DE PRODUTOS

AG 2501

EMPRESA - EMBRAPA U.F.
NACIONAL (_ x ) | ESTRANGEIRA (

LINHA DE PRODUTOS

BRS 801

EMPRESA = UF.
NACIONAL ( ) | ESTRANGEIRA (

LINHA DE PRODUTOS

EMPRESA . UF.
NACIONAL ( ) | ESTRANGEIRA (

LINHA DE PRODUTOS




Atividade 3 A

CONSIDERACOES SOBRE A OFERTA E O MERCADO

AMANHO DO MERCADO / SAFRA

[TAMANHO DO MERCADO /

Area Total / Quantidade do Produto _

880 1

Potencial do Tamanho do mercado

DISTRIB_UIGAO l : . ,EYOLUGAO NO
REGIONAL DO INDICE ULTIMO ANO )
\ MEB_CADO % % AREA TOTAL
SP+MG 3 0%
RS 700 80%
PR+SC 160 18%
GO + MT + MS 3 0%

PARTICIPACAO DO PRODUTO NO MERCADO

6,00%

18,00%

BRS 800 11,00% 10,00%
IP 400 0,00%
AG 2501 80,00%
BRS 801 9,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
SOMA 100,00% 10,00% 9,20% 6,00% 23,00%| 18,00%




Atividade 6

PRINCIPAIS FATORES CHAVES DE SUCESSO

Ordem |FATORES CHAVES DE SUCESSO PESO |[NOTA |TOTAL RAZOES E COMENTARIOS
1]Produtividade de massa verde 13 1 13 1
2]Resisténcia a acamamento 6 1 6 2
3]Antracnose 9 1 9 1
4|Ferrugem 4 1 4 3
5|Mildio 12 1 12 1
6jHelmintosporiose 9 1 9 1
7|Capacidade de rebrota 11 1 11 1
8| Adaptabilidade 6 1 6 2
9|Estabilidade 7 1 7 2

10jQualidade nutricional 10 1 10 2
11|Ponto de venda 3 1 3 3
12|Marca 4 1 4 3
13|Preco 4 1 4 2
14|Pacote tecnoldgico 2 1 2]Pact.Tecn./Informacoes. 3
15 0 0 0
16 0 0 0jG1=5 = 52P
17 0 0 0lG2=5 = 30P
18 0 0 0|G3=4 = 18P

= 0 0 0

Total 100%




Atividade 8

POSICAO COMPETITIVA DO PRODUTO - PRINCIPAIS VANTAGENS COMPETITIVAS

A [Competéncias exclusivas - vantagens competitivas e sustentaveis em relacao a todos os concorrentes
1 |Resisténcia a mildio

2 |Qualidade nutricional

3 |Produtividade de massa

B |Princiapais vantagens competitivas em relacao ao concorrente 1: BR 800
1 |Resisténcia a mildio

2

3

C |Princiapais vantagens competitivas em relagao ao concorrente 2: 1P400

1 |Produtividade de massa

2

3

D |[Princiapais vantagens competitivas em relacao ao concorrente 3: AG2501
1 |Qualidade nutricional

2

3

Princiapais vantagens competitivas em relacdo ao concorrente 4: BRS 801

Resisténcia a mildio

WIN(=O




Atividade 10

RANQUEAMENTO DO PRODUTOS

J BRS 800 BRS 802
OrdelFATORES CHAVES DE SUCESSO PESO |NOTA TOTAL
1|Produtividade de massa verde 13 8,0 9,0 117,00
2|Resisténcia a acamamento 6 9,0 10,0 60,00
3]Antracnose 9 8,0 9,0 81,00
4{Ferrugem 4 8,0 9,0 36,00
5|Mildio 12 5,0 10,0 120,00
6|Helmintosporiose 9 7,0 8,0 72,00
7|Capacidade de rebrota 11 8,0 8,0 88,00
8J|Adaptabilidade 6 9,0 9,0 54,00
9|Estabilidade 7 9,0 9,0 63,00
10fQualidade nutricional 10 9 9,0 90,00
11}Ponto de venda 3 7,0 7,0 21,00
12|Marca 4 9,0 9,0 36,00
13}Preco 4 8,0 8,0 32,00
14}Pacote tecnolégico 2 8,0 8,0 16,00
15 0 0
16 0 0
17 0 0
18 0 0
Total 100% 886




Atividade 12 - usar tantas folhas quantos forem os objetivos

DEFINICAO DE OBJETIVOS, METAS E ESTRATEGIAS

Objetivo de Marketing Metas Estratégias

Distribuicao

Folder

Desenv.pac.tecn.

Estratégia 1.1.1 Registrar e proteger até Marco de 2010

Estratégia 1.1.3 Elaborar FICHA TECNICA.

Reg.Prot.Licenc.Lan¢cam.

Ocupar 10% do mercado
Estratégia 1.1.1 Disponibilizar sem.bésicas: 200 KG F e 50 kg M. Proporg¢éo 4 x 1.

Producao de sem.basicas




