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Atividade 1
PRINCIPAISRESUL TADOS OA'ANÁLlSE DO MACRO AMBIENTE

AMBíENTE

Economia

Lei de sementes

- Manter restrição aumento Área

F'OSSíVEIS CONSEQUENCIAS
PARA O SEGMENTO

- Oportunidade

legal

CARACTERíSTICA E
EVENTOS' RELEVANTES

TENDENCIAS E
PROJEÇÕES

- Oportunidade

..:gp.()~l![1icJ.<3.(je.,.,. .

- Oportunidade

..:..~.Eli..~.El..P.r.~.tf3.9.~~..9.f3..~.u.lt.i.\I;;!r.El.s. ,. . - Fortalecer

- Uso cultivares médio/alto investimento. - Crescimento

I

Tecnológico

Tecnológico

- Estabilidade - Manter

- Oportunidade

- Oportunidade

Sócio-cultural

- Transgênicos - Manter as restrições

- Oportunidade

Político-Ideológico

Governamental

- Crescimento 2a. Safra Crescimento

.:gp.()~l![1icJ.<3(j.e. .

- Ameça pela dificuldade de exportar, falta

de estrutura transporte e armazenagem .

Globalização

- Estímulo à produção. Estável

.:.gp.()rt.l!.r1i~i3:(j.e.Jp'().~~.í\lElI}<lI~<3~.()..fll.ElrC::.<l.~()L.

.:.gp.()rtl![1i~i3:(je. ..

Psicológico

Ecológico/Fisico Natural

..:..I~.t!3.r.[1i3:c::.i.().[1i3:li:Z.a.9.fl.()..~E'...F'.rE'.9.()~.... ..:.~<l[1t.e.r..il>..lJ.fll.El.~~<3.r...

- Oportunidade p/ produtos li transgênicos,

procura externa produtos ti transgenicos

- Ameaça / Oportunidade

Concorrência Interna

- Estoques Governamentais

- Falta de Infra Estrutura Adequada - Manter

Concorrência Externa

..:..l>..lJfll.El.r1~().(j.e...e.x.:P.().rti3:9.fl().cJ.!3..C::.<l.r~.El L ..~.<l.r1t.e.r..E'..i3:umentar
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- Transgênicos - Manter

- Redução de área e/aumento produção.



Atividade 2
ESTUDO DO PERFIL DASEI\i'-PRESAS,CONCORRENTES

EMPRESA I""i .L U.F.- ic···4{L'," ' " L

NACIONAL ( ) ESTRANGEIRA ( X )
LlNHADE: PRODUTOS,
P3021

EMPRESA - SYNG~N1A U.F.
NACIONAL ( ) ESTRANGEIRA ( X )

LINHA DE'BRODUTOS,
Maximus

EMPRESA - MONSANTO U.F.
NACIONAL ( ) ESTRANGEIRA ( X )

LINHA DE PRODUTOS

AG7000
DKB455

I I
EMPRESA - EMBRAPA U.F.

NACIONAL ( X ) ESTRANGEIRA ( )
LINHA DE. PRODUTOS
BRS3025

EMPRESA - U.F.
NACIONAL ( ) ESTRANGEIRA ( )

LlNHA DE PRODUTOS



Atividade 3 A
CONSIDERACÕES SOBRE A OFERTA E O MERCADO

TAMANHO DO MERCADO I VERÃO & INVERNO
Area Total I Quantidade do Produto I??? Ihectares
Potencial do Tamanho do mercado I I

REGIAOI DISTRIBUIÇAO EVOLUÇAO NO
ESTADO REGIONAL DO íNDICE ÚLTIMO ANO

MERCADO % %
Centro-Oeste 50%
Sudeste 32%
Bahia 6%
Paraná-N 12%

Produto I 4"Ii%t§ffffiB~.ERAL c"~ Sudeste Bll1[a®r. Paranil·N ':li §ff§ff SOMA
+ 0,00% 0,00%

= 0,00% 0,00%

- 0,00% 0,00%

+ 0,00% 0,00%

- 0,00% 0,00%

+ 0,00% 0,00%

+ 0,00% 0,00%

- 0,00% 0,00%

- 0,00% 0,00%

- 0,00% 0,00%

- - 0,00% 0,00%

= 0,00% 0,00%

I 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%

PARTICIPACÃO DO PRODUTO NO MERCADO



Atividade 3 B
CONSIDERAÇÕES SOBRE A OFERTA E O MERCADO

SEGMENTOS DE MERCADO

EVOLUÇAO
SEGMENTO PARTICIPAÇÃO ÚLTIMO ANO

A 50% do mercado. 10%
B
C
D
E
F
G

'k Detalhar segmentos: a,b,c, ... abaixo

PARTICIPAÇÃO POR SEGMENTO

PARTICIPAÇAO SEGMENTO
POR SEGMENTO A B C D E F G

B = Médio/Alto investimento.



PRINCIPAIS FATORES CHAVES DE SUCESSO
Atividade 6

Ordem FATORES CHAVES DE SUCESSO PESO NOTA TOTAL RAZOES E COMENTARIOS
1 1. Estabilidade de produção 15,0 O O
2 2. AcamamentolQuebramento 13,0 O O
3 3. Sanidade de grãos 12,0 O O
4 4. Adaptabilidade 11,0 O O
5 5. Tipo de grão 10,0 O O
6 6. Qualidade da semente 9,8 O O
7 7. Sanidade foliar 8,8 O O
8 8. Produtividade 7,3 O O
9 9. Ciclo 7,3 O O

10 10. Producibilidade 5,8 O O
O O O
O O O

Total 100%



POSiÇÃO COMPETITIVA DO PRODUTO - PRINCIPAIS VANTAGENS COMPETITIVAS
Atividade 8

A Competências exclusivas - vantagens competitivas e sustentáveis em relação a todos os concorrentes
1 Acamamento e quebramento
2 Adaptabilidade
3 Produtividade
4 Tipo de grão

B Princiapais vantagens competitivas em relação ao concorrente 1: I
1
2
3 I

" C Princiapais vantagens competitivas em relação ao concorrente 2:
1
2
3

D Princiapais vantagens competitivas em relação ao concorrente 3:
1
2
3

•



IAtividade 10 -
RANQUEAMENTO DO PRODUTO

FATORES CHAVES
Ordem IDE SUCESSO PESO

111.Estabilidade de produção
13,0212. Acamamento/Quebramento

313.Sanidade de grãos

15,0

12,0

135

-'NOTA--~-'!i~'WrÀ-c--+NÕTÃ---~~ig~A[~;;---fNOTA--~-TI~fÃL-----INÕTA--~~ff~~~c---~NÕTÃ--~~~T~Ó~%L-----;TAL

9
8
8

104
96

7 I 105 I 8 I 120 I 8 I 120 I 7,5 I 112,5 I 8,5 I 127,5
6 I 78 I 9 I 117 I 8 I 104 I 8,5 I 110,5 I 9 I 117

7,5 I 90 I 8 I 96 I 7 I 84 I 7,5 I 90 I 7,5 I 90

515.Tipo de grão
414.Adaptabilidade

616.Qualidade da semente
717.Sanidade foliar

11,0
10,0
9,8
8,8

9
8

10
7

99
80
98

8 I 88 I 8,5 I 93,5 I 8,5 I 93,5 I 8,5 I 93,5 I 9 I 99
8,5 I 85 I 7 I 70 I 8,5 I 85 I 8 I 80 I 8 I 80
10 I 98 I 10 I 98 I 10 I 98 I 10 I 98 I 1O I 98
7,5 I 66 I 7 I 61,6 I 8 I 70,4 I 7,5 I 66 I 6,5 I 57,261,6

818.Produtividade 7,3 7 51,1 8,5 I 62,05 I 7 I 51,1 I 8 I 58,4 I 8,5 I 62,05 I 9 I 65,7
919.Ciclo 7,3 8 58,4 9 I 65,7 I 6,5 I 47,45 I 9 I 65,7 I 8 I 58,4 I 7,5 I 54,75

10110.Producibilidade 5,8 9 52,2 7 I 40,6 I 7,5 I 43,5 I 8,5 I 49,3 I 7 I 40,6 I 7 I 40,6
Total 100,0 835 778 I 798 I 828 I 812 I I 830



IAtividade 11 I
Resumo

Ameaça Oportunidade Tamanho do Mercado Fatores Chaves de Vantagens Competitivas Desvatagens Competititvas Ranquemaneto
Sucesso do produto

Acamamento e quebramento Superior aos concorrentes
Adaptabilidade Desempenho equivalente aos

melhores do mercado.
Produtividade Otimo desempenho nesse auesito.
Tipo de arão Superior aos concorrentes



Atividade 42 - usartanta$folhas duàntos forem os objetivos - MILHOBRS 3040
DEFINICÃO DE OBJETIVOS,METAS E ESTRATÉGIAS

Objetivode Marketing Metas
,.., . )i ., . L.::

Estratégias)
à,,'

.'..

Meta 1 - Ano 1 Preparar marcadores moleculares p/registro no MAPA e Cartório.

(nov/09 a out/10) Registro e proteção legal até 30/12/2009.

Atingir 1% do mercado de ,
Elaboração da ficha técnica do híbrido, para uso no edital e oelos licenciados.

sementes de HT. Elaboracão da ficha técnica dos parentais, até 30/nov/09, para os produtores selecionados.

Preparar e divulgar edital, com abertura final de novembro/09 e entrega das sementes em dez/09.

Disponibilizar sementes para plantio de 40 ha para licenciados na Fundação Triângulo

OBJETIVO 1 Meta 2 - Ano 2
Aumentar a participação Preparo de vídeo institucional e do produto, para divulaação, até maio/2010.

da Embrapa·no mercado Preparo de campanha de comunicação integrada com os produtores licenciados, até maio/201 O.
de serneritésdehíbrido

Atingir 2% do mercado de
Triplo, passando a 4%, Preparo de materiais de divulgação (folders, cartazes, malas diretas, mídia etc), até iunho/2010.

com esse híbrido, em 03 Planejamento de Unidades Demonstrativas com Licenciados, visando demonstracão e dias de campo.
anos.

sementes de HT.

Continuidade do processo de divulgação (dias de campo, Uds, Vitrines, feiras, internet...)

Meta 3 - Ano 3 Revisão e atualização do plano de marketinq em coniunto com os licenciados, até abri1/2011.

Atingir 4% do mercado de

sementes de HT.


