TRANSFERENCIA DE TECNOLOGIA
PLANO DE MARKETING

UNIDADE: | Embrapa SNT e CNPMS

PRODUTO: Milho BRS 3040

PERIODO: ‘ Setembro/2009 a Outubro/2012
RESPONSAVEL:  pEMERVAL - LAUDARES/SNT - Licenciados Fundagdo

Triangulo



Atividade 1

PRINCIPAIS RESULTADOS DA A

AMBIENTE

NALISE DO MACRO AMBIENTE

CARACTERISTICA E
EVENTOS RELEVANTES

TENDENCIASE POSSIVEIS CONSEQUENCIAS
PROJEGCOES | PARA O SEGMENTO

Economia - Estabilidade - Manter - Oportunidade
- Lei de protegao de cultivares - Fortalecer - Oportunidade
legal ) .
Lei de sementes - Oportunidade
- Transgénicos - Manter as restricoes - Oportunidade
Tecnolégico - Uso cultivares médio/alto investimento. - Crescimento - Oportunidade
Tecnolégico - Crescimento 2a. Safra Crescimento - Oportunidade
Socio-cultural - Estimulo & producéo. Estavel - Oportunidade
Politico-ldeolégico - Internacionalizacao de Precos - Manter / Aumentar - Oportunidade
- Estoques Governamentais
Governamental - Falta de Infra Estrutura Adequada - Manter - Amecarpelaidificuldads de expartar, falta

de estrutura transporte e armazenagem.

Globalizagdo

- Aumento de exportacdo de carne

- Manter e aumentar

- Oportunidade (possivel falta no mercado)

- Exportacao de milho como regulador de precos.

- Manter

- Oportunidade

Psicolégico

- Transgénicos

- Manter

- Oportunidade p/ produtos fi transgénicos,

procura externa produtos A transgenicos

Ecolégico/Fisico Natural

- Reducao de area c/aumento produgé&o.

- Manter restricdo aumento Area

- Ameaga / Oportunidade

Concorréncia Interna

Concorréncia Externa

L



Atividade 2 \ T - : : : : —
[ESTUDO DO PERFIL DAS EMPRESAS CONCORRENTES '

EMPRESA - PIONNER U.F.
NACIONAL ( ) | ESTRANGEIRA ( X

|LtNHA DE PRODUTOS

P3021

EMPRESA - SYNGENTA U.F.
NACIONAL ( ) ESTRANGEIRA ( X

LINHA DE PRODUTOS

Maximus : |

EMPRESA - MONSANTO » | U.F.
NACIONAL ( ) ESTRANGEIRA ( X

[CNARDE PRODUToS

AG7000

DKB455

L

U.F.

EMPRESA - EMBRAPA .
NACIONAL ( X )

ESTRANGEIRA (

LINHA DE PRODUTOS

BRS3025 |

EMPRESA - |

U.F.

NACIONAL ( )

ESTRANGEIRA (

LINHA DE PRODUTOS




Atividade 3 A

|CONSIDERACGES SOBRE A OFERTA E O MERCADO

TAMANHO DO MERCADO / VERAO & INVERNO

Biadilolhiflh Sl de A R
Area Total / Quantidade do Produto

2??

hectares

Potencial do Tamanho do mercado

REGIAO/ DISTRIBUICAO ]-_EVOLU(;AO NO
ESTADO REGIONAL DO iNDICE ULTIMO ANO
MERCADO % . %
Centro-Oeste 50%
Sudeste 32%
Bahia 6%
Parana-N 12%

PARTICIPA/\O DO PRODUTO NO MERCADO

o oA
# 0,00% 0,00%
= 0,00% 0,00%
= 0.00% 0,00%
+ 0,00% 0,00%
& 0,00% 0,00%
+ 0,00% 0,00%
+ 0,00% 0,00%
N 0,00% 0,00%
= 0,00% 0,00%
- 0,00% 0,00%
i 0.00% 0,00%
= 0,00% 0,00%

I 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%




Atividade 3B__

CONSIDERACOES SOBRE A OFERTA E O MERCADO

SEGMENTOS DE MERCADO

PARTICIPAGAO POR SEGMENTO

SEGMENTO PARTICIPACAO

~ EVOLUCAO
ULTIMO ANO

PARTICIPACAO
POR SEGMENTO

SEGMENTO

50% do mercado.

10%

A B C D E

oOlm|m|g|lo|m| >

* Detalhar segmentos: a,b,c,... abaixo

B = Médio/Alto investimento.




Atividade 6

PRINCIPAIS FATORES CHAVES DE SUCESSO

Ordem |FATORES CHAVES DE SUCESSO |[PESO |NOTA [TOTAL RAZOES E COMENTARIOS
1 11 . Estabilidade de producao 15,0 0 0
2|2. Acamamento/Quebramento 13,0 0 0
3|3. Sanidade de graos 12,0 0 0
4|4. Adaptabilidade 11,0 0 0
5|5. Tipo de grao 10,0 0 0
6]6. Qualidade da semente 9,8 0 0
7|7. Sanidade foliar 8,8 0 0
8|8. Produtividade 7,3 0 0
919. Ciclo | 7,3 0 0

10{10. Producibilidade | 5,8 0 0
0 0 0
0 0 0

[Total 100%




Atividade 8
POSK;I"\O COMPETITIVA DO PRODUTO - PRINCIPAIS VANTAGENS COMPETITIVAS

| A I»Cnmpeténcias exclusivas - vantagens competitivas e sustentaveis em relacdo a todos os concorrentes

1 JAcamamento e quebramento

Adaptabilidade

Produtividade

BIWIN

Tipo de grao

B |Princiapais vantagens competitivas em relacao ao concorrente 1:

O

[« IPrinciapais vantagens competitivas em relacdo ao concorrente 2:

WIN| =

Princiapais vantagens competitivas em relacéo ao concorrente 3:

win|=alo




Atividade 10 -

RANQUEAMENTO DO PRODUTO

FATORES CHAVES Maximus DKB455 BRS 3040

DE SUCESSO PESO  [NO |rot NOTA  [TOTAL NOTA  JTOTAL , TOTAL
1]1. Estabilidade de produgio 150 | 9 | 7 105 8 120 75 @ 1125 | 85 | 1215
2|2. Acamamento/Quebramento 13,0 8 6 78 8 104 8,5 110,5 9 117
3|3. Sanidade de graos 12,0 8 96 7,5 90 7 84 7,5 90 7,5 90
4|4. Adaptabilidade 11,0 9 99 8 88 8,5 93,5 8,5 93,5 9 99
5|5. Tipo de grao 10,0 8 80 8,5 85 8,5 85 8 80 8 80
616. Qualidade da semente 9,8 10 98 10 98 10 98 10 98 10 98
717. Sanidade foliar 8,8 7 61,6 7,5 66 7 61,6 8 70,4 7.5 66 6,5 57,2
8{8. Produtividade 7 8,5 62,05 1 51,1 8 58,4 8,5 62,05 9 65,7
9]9. Ciclo 8 9 65,7 6,5 47,45 9 65,7 8 58,4 7,5 54,75

1o|10. Producibilidade 7 40,6 7.5 43,5 8,5 493 | 7 40,6 7 40,6
lTotal 778 798 , 828 812 830




Atividade 11

Resumo

Ameaca

Oportunidade

Tamanho do Mercado

~ Fatores Chaves de
Sucesso do produto

Vantagens Competitivas

l

Desvatagens Competititvas

Ranquemaneto

Acamamento e quebramento

Superior aos concorrentes

Adaptabilidade

Desempenho equivalente aos
melhores do mercado.

Produtividade

Otimo desempenho nesse quesito.

Tipo de grao

Superior aos concorrentes




DEFINICAO DE OBJETWOS METAS E ESTRATEGIAS

Objetivo de Marketing

Meta 1 - Ano 1

| (nov/09 a out/10)

Atingir 1% do mercado de

sementes de HT.

' ’Estrété_gias ’

Preparar marcadores moleculares p/registro no MAPA e Cartorio.

Registro e protecéo legal até 30/12/2009.

Elaboracéo da ficha técnica do hibrido, para uso no edital e pelos licenciados.

Elaboracao da ficha técnica dos parentais, até 30/nov/09, para os produtores selecionados.

Preparar e divulgar edital, com abertura final de novembro/09 e entrega das sementes em dez/09.

Disponibilizar sementes para plantio de 40 ha para licenciados na Fundagéo Triangulo

OBJETIVO 1
Aumentar a participacao
da Embrapa no mercado
de sementes de hibrido

_ Triplo, passando a 4%,
com esse hibrido, em 03
’ anos.

Meta 2 - Ano 2

Atingir 2% do mercado de

sementes de HT.

Preparo de video institucional e do produto, para divulgagao, até maio/2010.

Preparo de campanha de comunicacéo integrada com os produtores licenciados, até maio/2010.

Preparo de materiais de divulgacao (folders, cartazes, malas diretas, midia etc), até junho/2010.

Planejamento de Unidades Demonstrativas com Licenciados, visando demonstracéo e dias de campo.

Continuidade do processo de divulgacéo (dias de campo, Uds, Vitrines, feiras, internet...)

Meta 3 - Ano 3
Atingir 4% do mercado de

sementes de HT.

Reviso e atualizacao do plano de marketing em conjunto com os licenciados, até abril/2011.




