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Triangulo



Atividade 1

PRINCIPAIS RESULTADOS DA ANALISE DO M_ACRO AMBIENTE

AMBIENTE CARACTERISTICA E TENDENCIAS E POSSIVEIS CONSEQUENCIAS
EVENTOS RELEVANTES PROJECOES PARA O SEGMENTO
Economia - Estabilidade - Manter - Oportunidade
- Lei de protegao de cultivares - Fortalecer - Oportunidade
Legal
Lei de sementes - - Oportunidade
Tecnolégico - Uso cultivares médio/alto investimento. - Crescimento - Ameaga.
Tecnolégico - Falta de variedades precoces. - Crescimento - Oportunidade
Sécio-cultural - Estimulo a producéo agric. Familiar. Estavel - Oportunidade
Politico-ldeol6gico - Assentamentos demandando variedades. - Manter / Aumentar - Oportunidade
Governamental =-Governo estimulando agricultura familiar. - Manter OpaiuniiEse
GLOBALIZAGAO - Demanda mundial como regulador de pregos. - Manter - Oportunidade
Psicologico -Organico. Demanda por produtos naturais. - Crescimento =Oportunidads. p/ produtos.organicos.

EcolégicolFisico Natural

- Redugao de area c/aumento produgao.

- Manter restricao aumento Area

- Ameagca / Oportunidade

Concorréncia Interna

Concorréncia Externa




l::_l}_’cividade 2

ESTUDO DO PERFIL DAS EMPRESAS CONCORRENTES

EMPRESA -__CATI-AE UF.
NACIONAL ( X_) ESTRANGEIRA (

ILINHA DE PRODUTOS

AL BANDEIRANTE

AL 25

AL 34

EMPRESA - SANTA HELENA - SHS U.F.
NACIONAL ( ) ESTRANGEIRA (

ILINHA DE PRODUTOS

SHS 3031

EMPRESA " EMBRAPA U.F.
NACIONAL ( ) ESTRANGEIRA (

[LINHA DE PRODUTOS

BR 106

EMPRESA - U.F.
NACIONAL ( ) ESTRANGEIRA (

[LINHA DE PRODUTOS ‘

EMPRESA - U.F.
NACIONAL ( ) ESTRANGEIRA (

|LINHA DE PRODUTOS




Atividade 3 A

CONSIDERACOES SOBRE A OFERTA E O MERCADO

TAMANHO DO MERCADO / SAFRINHA

rm———

Area Total / Quantidade do Produto 180.000 [hectares
Potencial do Tamanho do mercado
REGIAO/ DISTRIBUIGAO EVOLUGAO NO
ESTADO REGIONAL DO iNDICE | ULTIMO ANO
MERCADO % %
PR-N-Oeste 29.600 16%
SUDESTE 109.500 61%
C.OESTE 20.900 12%
NORDESTE 20.000 1%
0%
0%
0%
180.000

Epoca de plantio: VERAO e INVERNO 2005/06

PARTICIPACAO DO PRODUTO NO MERCADO
T T T T

! | G SONMA
AL BANDEIRAI 0,00% 0,00%
AL 25 = 0,00% 0,00%
AL 34 - 0,00% 0,00%
SHS 3031 + 0,00% 0,00%
BR 106 - 272,60% 47,71% 44,35% 27,39% 4,04%| 100,00%| 9,55%| 39,56%, 21,88% 21,88%
BRS Solda Ma + 32,94% 4,76% 0,01% 0,05% 0,00% 0,00%| 9,31%| 18,81% 3,55% 3,55%
OUTROS + 0,00% 0,00%

- 0,00% 0,00%

- 0,00% 0,00%

- 0,00% 0,00%

-- 0,00% 0,00%

= 0,00% 0,00%

] 305,54% 52,47% 44,36% 27,44% 4,04%| 100,00%| 18,86%| 58,37%| 25,43% 0,00% 25,43%
AREA TOTAL 26.189 15567 83.919 4.210 5.858 2.083 5.369  13.449
BR 106 12.496 6.904 22.987 170 5.858 199  2.124 2.942
Particip. % 47,71 44,35 27,39 4,04 100,00 9,55 39,56 21,88




Atividade 6

[PRINCIPAIS FATORES CHAVES DE SUCESSO

[Ordem

FATORES CHAVES DE SUCESSO

GRUPO
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TOTAL
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17

Uniformidade
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|Atividade 7

ESULTADOS DA ANALISE COMPARATIﬁ DAS PRINCIPAIS PO?ENCIALIDADES E \f—ljr.NERABIL|DADES EM

sz caves e succssacoaren

FATORES CHAVES DE SUCESSO DOS PRINCIPAIS PRODUTOS CONCORRENTES DO MERCADO / SEGMENTO

PRODUTOS CONCORRENTES

e

POTENCIALIDADES (Fortalezas)

VULNERABILIDADE \ (Fraquezas)

AL BANDEIRANTE

AL 25

AL 34

SHS 3031

BR 106




Nosso produto:

Atividade 10

RANQUEAMENTO DOS PRODUTOS

Milho Caimbé

FATORES CHAVES | Piratininga | BRt06 | | BRS4103 | =

DE SUCESSO NOTA TOTAL NO : )
1{Produtividade 10,0 250 9,00
2|Resisténcia a acamamento 8,0 144 9,00
3lEmpalhamento 7.5 90 8,00
4|Altura de planta e espig 7,0 63 9,00
_5|ciclo 8,5 68 10,00
8|Tipo de grédo 10,0 50 10,00
9|Sanidade do gréo 10,0 70 10,00
10 jAdaptabilidade 9,6 291 9,00
[Estabilidade 95 2] 9,00
12jUniformidade 8,5 85 9,50

Total 853 853 877 775

Legenda das cores:

Destaque; apresenta algum diferencial superior aos demais.
Equivalente, equilibrado ou similar aos demais principais concorrentes;
Indiferente; pontuacao totalmente idéntica aos demais; sem diferencial.
Inferior aos concorrentes.




Atividade 11

Resumo
Ameaca Oportunidade Tamanho do Mercado Fatofes Chaves dy Vantagens Competitivas l Desvatagens Competititvas Ranquemaneto
Sucesso do produto
PRODUTIVIDADE
PORTE BAIXO

PRECOCIDADE

UNIFORMIDADE




'Atividade 12 - usar tantas folhas auantos forem os obietivos - MILHO BRS CAIMBE
DEFINICAO DE OBJETIVOS. METAS E ESTRATEGIAS .

Objetivo de Marketing

Metas

Estratégias

Meta 1
Acréscimo de 1% do
mercado de sementes

de variedades.

Disponibilizar sementes para plantio de 80 ha para licenciados na Fundagéo Tridngulo

Folder - destacar produtividade e estabilidade de producéo.

|Elaboragéo da ficha técnica.

Registro e protecéo legal.

Objetivo 1 Aumentar 10%a
pgrticipagéo da Embrapa

nom do de t

Meta 2
Atingir 3% do mercado de

de HS.

de variedades, regides
CO, SE, PRIN-0, em 3
anos.

.Reorganizar a produgao
e a oferta de sementes de

Nome sugerido p/a cultivar: BRS CAIMBE.

Meta 3
Atingir 6% do mercado de

sementes de HS.

m
o

Estratégia 1.1.2

variedades com qualidade
e maior acompanhamento
das licenciadas.

Meta 4

Estratégia 1.1.1

Estratégia 1.1.2

Estratégia 1.1.3

Estratégia 1.1.n

SIMULAGAO DE ATENDIMENTO

Mercado (area): 160.000 hectares; verao-inverno 2010-11

Meta: 10% area 16.000 hectares - area do agricultor.
Meta em Kg: 320.000 sementes C-1, C-2 ou S-1
Média producao sementes: 4.000

Hect. Necess. p/atender 320T
Sem.genéticas neces.p/80ha. 1.600 kg
Expect.sementes disponiveis: 1.400 kg
Expect.area a ser plantada: 70 hectares para licenciamento.
Reserva de plantio BASICA: 10 hectares
Emkg: 200 kg
SALDO P/ LICENCIAMENTO: 1200 kg ou 60 hectares.
Prod.estimada em 60 hectx3T 180000 kg sementes

Area possivel de plantio S1 9000 hectares

Aproximadamente 1400 kg; maioria peneira 20, depois 22 e 24; MEDIA (70%) e pouco de curta.

80 hectares de campos de sementes licenciadas.



PLANEJAMENTO DO LANCAMENTO E LICENCIAMENTO

MILHO BRS (Sintético Precoce 1) = nome ainda em defini¢ao.

l 2009/2010 :EA:GZ" :&Ao RESPONSAVEL OBSERVAGOES
% Indicagao de cultivares para langamento ao CTI
Preparagéo de UD's
Preparo de dados de VCU 10/12/2009{Paulo Evaristo
Preparo da Ficha Técnica para disponbilizagao a licenciados 10/12/2009|Paulo Evaristo
Registro da variedade 20/12/2009|Marcio Cota
Protecao da variedade 15/12/2009|Marcio Cota
mplantag¢do de campos (05 ha) de sementes basicas das cultivares a serem langadas Fevereiro/2010 SNT/Laudares-Reginaldo
COLHEITA PREVISTA EM: Julho/2010
mplantagdo de 1 hectare de SEMENTES DO MELHORISTA p/03 ton. Fevereiro/2009 CNPMS/Jodo Carlos + Leonardo
COLHEITA PREVISTA EM: Julho/2009
mplantacdo de UD’s Verao/2009; utilizar sem.5 hect. Res.Plantio Novembro/2009 CNPMS/Leonardo + LICENCIADOS Embrapa, feiras/eventos e licenciados.

2010/2011

mplantagao de UD's VERAO/2010/11

CNPMS/Leonardo + Licenciados

Acompanhamento e avaliagao de UD’s

Andlise dos resultados de UD’s

mplantagdo da vitrine para o langamento (3 épocas diferentes ?)

Leonardo

Embrapa-Sede, SNT-Goidnia, CNPSoja, CPATC, Meio Norte, Campinas/SP, Petrolina/PE, Dourados/MS, Rondondpolis/MT -Edson/BSB

Elaboragédo do material de comunicagdo

Abril-maio/2010

José Heitor de Vasconcelos

Plantio 200m2 p/uso da Comunicagao. p/ disponibil.03-04/2010

Nov-dez-09

Leonardo




