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TRANSFERÊNCIA DE TECNOLOGIA

PLANO DE MARKETING

UNIDADE: Embrapa SNT e CNPMS

PRODUTO: Milho BRS CAIMBÉ

PERíODO: Setembro/2009 a Outubro/2012

RESPONSÁVEL: DEMERVAL - LAUDARES/SNT - Licenciados Fundação
Triângulo



PRINCIPAIS RESULTADOS DA ANÁLISE DO MACRO AMBIENTE
Atividade 1

AMBIENTE CARACTERISTICA E TENDENCIAS E POSSIVEIS CONSEQUENCIAS
EVENTOS RELEVANTES PROJEÇÕES PARA O SEGMENTO

Economia - Estabilidade - Manter - Oportunidade

Legal ..~...~~!..~.~..!?r.?~~9.~.?9.~..?.~!~~~.él.r~~.................................................- Fortalecer - Oportunidade
.....................................................................................

Lei de sementes - ..~..9..p.?~~~.i9.~<:l.~............:.......................................................................

Tecnológico - Uso cultivares médio/alto investimento. - Crescimento - Ameaça.

Tecnológico - Falta de variedades precoces. - Crescimento - Oportunidade

Sócio-cultural - Estímulo à produção agric. Familiar. Estável - Oportunidade

Político-Ideológico - Assentamentos demandando variedades. - Manter / Aumentar - Oportunidade

Governamental =-Governo estimulando agricultura familiar. - Manter Oportunidade

GLOBAlIZAÇÃO - Demanda mundial como regulador de preços. - Manter - Oportunidade

Psicológico -Orgânico. Demanda por produtos naturais. - Crescimento - Oportunidade p/ produtos orgânicos.

Ecológico/Fisico Natural - Redução de área e/aumento produção. - Manter restrição aumento Área - Ameaça / Oportunidade

Concorrência Interna

Concorrência Externa



ESTUDO DO PERFIL DAS EMPRESAS CONCORRENTES
Atividade 2

EMPRESA - CATI- AL U.F.
NACIONAL ( X ) ESTRANGEIRA ( )

LINHA DE PRODUTOS
AL BANDEIRANTE
AL 25
AL 34

EMPRESA - SANTA HELENA - SHS U.F.
NACIONAL ( ) ESTRANGEIRA ( )

LINHA DE PRODUTOS
SHS 3031

EMPRESA - EMBRAPA U.F.
NACIONAL ( ) ESTRANGEIRA ( )

LINHA DE PRODUTOS
BR 106

EMPRESA - U.F.
NACIONAL ( ) ESTRANGEIRA ( )

LINHA DE PRODUTOS

EMPRESA • U.F.-
NACIONAL ( ) ESTRANGEIRA ( )

LINHA DE PRODUTOS



CONSIDERACÕES SOBRE A OFERTA E O MERCADO
Atividade 3 A

TAMANHO DO MERCADO I SAFRINHA
Area Total I Quantidade do Produto I 180.000 [hectares I
Potencial do Tamanho do mercado I I

Época de plantio: VERÃO e INVERNO 2005/06

REGIAOI DISTRIBUIÇAO EVOLUÇAO NO
ESTADO REGIONAL DO íNDICE ÚLTIMO ANO

MERCADO % %
PR-N-Oeste 29.600 16%
SUDESTE 109.500 61%
C.OESTE 20.900 12%
NORDESTE 20.000 11%

0%
0%
0%

180.000

~c:tu(O I
.

,;~ ·1WWi'íl:S IIJIwAltll.~.!.. PR-N-QMfI!!it ii;. SP RJ MS GO/OF SOMA
AL BANDEIRAI + 0,00% 0,00%

AL 25 = 0,00% 0,00%

AL 34 - 0,00% 0,00%

SHS 3031 + 0,00% 0,00%

BR 106 - 272,60% 47,71% 44,35% 27,39% 4,04% 100,00% 9,55% 39,56% 21,88% 21,88%

BRS Sol da Ma + 32,94% 4,76% 0,01% 0,05% 0,00% 0,00% 9,31% 18,81% 3,55% 3,55%

OUTROS + 0,00% 0,00%

- 0,00% 0,00%

- 0,00% 0,00%

- 0,00% 0,00%

- - 0,00% 0,00%

= 0,00% 0,00%

I 305,54% 52,47% 44,36% 27,44% 4,04% 100,00% 18,86% 58,37% 25,43% 0,00% 25,43%

PARTICIPAÇÃO DO PRODUTO NO MERCADO

ÁREA TOTAL
BR 106
Participo %

26.189
12.496
47,71

15.567
6.904
44,35

83.919
22.987

27,39

4.210
170

4,04

5.858
5.858

100,00

2.083
199

9,55

5.369
2.124
39,56

13.449
2.942
21,88



PRINCIPAIS FATORES CHAVES DE SUCESSO
Atividade 6

Ordem FATORES CHAVES DE SUCESSO GRUPO PESO TOTAL RAZOES E COMENTARIOS
1 Produtividade 3 15
2 Resistência a acamarnento 3 10

11 Empathamento 3 12
12 Altura de planta e espiga 3 9
16 Ciclo 3 8
9 Preço 2 4

10 Marca 2 3
3 Tipo de grão 2 5

13 Sanidade do grão 2 7
14 Adaptabilidade 2 3
15 Estabilidade 2 3
17 Uniformidade 2 6
4 Cercospora 1 3
5 Ferrugem branca 1 3
6 Ferruqem comum 1 3
7 Antracnose 1 3
8Diplódia 1 3

Total
18 O O
19 O 100



Atividade 7
RESULTADOS DA ANÁLISE COMPARATIVA DAS PRINCIPAIS POTENCIALlDADES E VULNERABILlDADES EM
FATORES CHAVES DE SUCESSO DOS PRINCIPAIS PRODUTOS CONCORRENTES DO MERCADO I SEGMENTO

PRODUTOS CONCORRENTES POTENCIALlDADES (Fortalezas) VULNERABILlDADE \ (Fraquezas)

AL BANDEIRANTE

AL 25

AL 34

SHS 3031

BR 106



Atividade 10
RANQUEAMENTO DOS PRODUTOS

Nosso produto: Milho Caimbé

FATORES CHAVES BANDEIRA/lT!; AL 25 AL34; _______~J!~ti~~~9~_______ BR 1( BRS4103 Caiíribé
Ordem DE SUCESSO PESO iiõ'fÃ----- iõ'fÃe7ii f.fõrÃ----- 'rorÃL.--------- tiô'TÃ---- iô'TÃC---- NOTA TOTAL N-ÕrÃ----- lie \!. NO'rA------- 'r-Õ'rAL.------iiõfr-- T'OTAC--- NÕ'i"A----- 'i"Õ'i"AC"

1 Produtividade 25,0 85 ,:;:213f 8,0 200 80 10,0 250 7,.0 N ilWI175 9,00 225 10.0 ·'1L, 250
2 Resistência a acamamento 180 9,0 ·tfii 9,0 162 9,0 'I::g 1&2 8,0 144 7,0 li 126 9,00 162 8,5 !!!~íí 153
3 EmDalhamento 12,0 80 96 8,0 96 80 96 7,5 90 8,0 96 8,00 96 9,0 108
4 Altura de planta e espiqa y, 9,0 8,5 77 8,0 72 8,0 72 7,0 63 8,0 72 9,00 81 7,5 68
5 Ciclo 8,0 90 72 9,0 72 90 ifi 72 8,5 68 8,0 64 10,00 80 8,5 68
8 Tipo de Qrao 5,0 10,0 ·50 10,0 50 10.0 '" 50 10,0 50 10,0 50 10,00 50 10,0 50
9 Sanidade do arão Já 7,0 100 ú rI! '!I; 10,0 70 100 Ilftr 70 10,0 70 10,0 "tl!!!iw 70 10,00 70 10.0 ..- 70

1 o Adaptabilidade li!! 3,0 9,0 't): ir 8,5 26 8,5 W@'26 9,5 29 7,0 @I!'.' 21 9,00 27 9,~l.Iá)· 29
11 Estabilidade 3,0 90 7 8,5 26 85 26 9,5 29 7,0 21 9,00 27 9,50: 29
12 Uniformidade 10,0 8,0 80 8,0 80 8,0 'TI 80 8,5 85 8,0 \, 80 9,50 95 9,0 90

'11'
"

@\ ))0: IdI
Um ;tet@ @ rifE' w:l""

'ti1
Total 100% 873 853 853 877 775 913 914 -

Legenda das cores: 11Destaque; apresenta algum diferencial superior aos demais,
Equivalente, equilibrado ou similar aos demais principais concorrentes;
Indiferente; pontuação totalmente idêntica aos demais; sem diferencial.
Inferior aos concorrentes.



IAtividade 11 I
Resumo

Ameaça Oportunidade Tamanho do Mercado Fatores Chaves de Vantagens Competitivas Desvatagens Competititvas Ranquemaneto
Sucesso do oroduto

PRODUTIVIDADE
PORTE BAIXO
PRECOCIDADE
UNIFORMIDADE

,



Atividade 12 • usar tantas folhas auantos forem os obietivos • MILHO BRS CAIMBÉ
DEFINICÃO DE OBJETIVOS. METAS E ESTRATEGIAS

Objetivode Marketing Metas Estratégias

Meta 1 Disnonibitizar sementes cara plantio de 80 na oara licenciados na Fundação 'rnâncutc

Acréscimo de 1% do Folder - destacar produtividade e estabilidade de oroducão.

mercado de sementes Elabcracãc da ficha técnica.

de variedades. Registro e proteção legaL

Objetivo 1 Aumentar 10%a Meta 2

participação da Embrapa Atingir 3% do mercado de

no mercado de sementes sementes de HS. Nome sucerido n/a cultivar: BRS CAIMBÉ.

de variedades, regiões

to, SE, PRlN·O, em 3 Meta 3 Estraté ia 1.1.1

anos. Atingir 6% do mercado de Estraté ia 1.1.2

.Reorganizar a produção sementes de HS. Estraté ia 1.'.3

e a oferta de sementes de Estraté ia 1.1.n

variedades com qualidade Estraté ia 1.1.1

e maior acompanhamento Estratá ia 1.1.2Meta 4
das licenciadas. Estraté ia 1.1.3

Estratégia 1.1.n

SIMULAÇÃO DE ATENDIMENTO

Mercado (área):

Meta: 10% área

Meta em Kg:

Média produção sementes:

Hect. Necess. p/atender 320T

Sern.qenéticasneces.p/80ha.

Expect.sementes disponíveis:

Expect.área a ser plantada:

Reserva de plantio BÁSICA:

Em kg:

SALDO P/ L1CENCIAMENTO:

Prod.estimada em 60 hectx3T

Área possível de plantio 81

160.000 hectares; verão-inverno 2010-11

16.000 hectares - área do agricultor.

320.000 sementes c-r, C·2 ou S·1

4.000

80 hectares de campos de sementes licenciadas.

1.600 k~

1.400 kg

70 hectares para licenciamento.

10 hectares

200 kg

1200 kg ou 60 hectares.

180000 kg sementes

9000 hectares

Aproximadamente 1400 kg; maioria peneira 20, depois 22 e 24; MÉDIA (70%) e pouco de curta.



PLANEJAMENTO DO LANÇAMENTO E LlCENCIAMENTO
MILHO BRS (Sintético Precoce 1) == nome ainda em definição.

ATENDIDO? DATA PARA RESPONSÁVEL OBSERVAÇÕES
2009/2010 SIM :NAC REALlZACÁO~,Indicação de cultivares para lançamento ao CTI X

Preparação de UO's
Preparo de dados de VCU 10/12/2009 Paulo Evaristo

till Preparo da Ficha Técnica para disponbilização a licenciados 10/12/2009 Paulo Evaristo
Registro da variedade 20/12/2009 Márcia Cota
Proteção da variedade 15/12/2009 Márcia Cota
Implantação de campos (05 ha) de sementes básicas das cultivares a serem lançadas Fevereiro/2010 SNT/Laudares-Reainaldo

COLHEITA PREVISTA EM: Julho/2010
Implantação de 1 hectare de SEMENTES DO MELHORISTA p/03 tono Fevereiro/2009 CNPMS/João Garlos + Leonardo

COLHEITA PREVISTA EM: Julho/2009
Implantação de UD's Verão/2009; utilizar sem.S hect. Res.Plantio Novembro/2009 CNPMS/Leonardo + LICENCIADOS Embraoa, feiras/eventos e licenciados.

"'%~

• 201012011
Implantação de UD's VERÃO/201 0/11 CNPMS/Leonardo + Licenciados

'b§ Acompanhamento e avaliação de UD's

?t&:; Análise dos resultados de UD's

." Implantação da vitrine para o lançamento (3 épocas diferentes ?) LeonardortEmbrapa-Sede, ,~~, ânía "",.. ,,,"o Mei Norte, ~--'. "'m'''~'' 00,.'_'. Rondonópolls/Mf ·eo_"

Elaboração do material de comunicação
Abril-maio/2010 José Heitor de Vasconcelos

Plantio 200m2 pluso da Comunicação. DI disDonibi1.03-04/201 O Nov-dez-09 Leonardo

Ar


