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RESUMO

O cenario de transformagdes culturais e tecnoldgicas dos ultimos 20 anos impactou o
design grafico, alterando a forma de produzir e também a de consumir produtos de
informacgéo. A construcdo de conteudo, o relacionar de formas, imagens, fontes e cores, ou
seja, projeto editorial e grafico, precisam ser adequar a uma nova realidade de mercado que
inclui um novo perfil de publico-alvo. Busca-se aqui fundamentar a necessidade de
atualizacdo de projetos graficos de capas desenvolvidos numa realidade, cultural —
tecnolégica — estética, diferentes da atual, que inclui novos produtos de comunicagdo. O
ambiente analisado é o das publicagbes técnico-cientificas seriadas produzidas pela casa
editora da Embrapa — Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria. Utiliza uma
metodologia de analise, observacdo e construgcdo e tem como resultado final apenas uma

sugestéo de solucéo.

Palavras-chave: capas, design gréfico e editorial, mercado editorial, publicagdes técnico-

cientificas, semibtica.



LISTA DE FIGURAS

FIGURA 1 — Revista RAY GUN. Capas - David Carson..........cccocuiieiieiiiiie i 10
FIGURA 2 — Colecdo Plantar (projeto - 1993)........ui ittt 14
FIGURA 3 — Colec80 Criar (Projeto - 1996).........uii ittt ettt be e 16
FIGURA 4 — Colecao Saber (Projeto - 1995).... ..ottt 18
FIGURA 5 — Colecdo ABC da Agricultura Familiar (projeto - 19XX)........ccocoriiiiiniiniiiienee e, 20
FIGURA 6 — Colecdo Agroindustria Familiar (projeto - 19XX).......cooiueriiieiniiiiiniee e 22
FIGURA 7 — Colecdo 500 Perguntas - 500 Respostas (projeto - 1993).........ccccrieiriiiiiniininiiieene, 24
Figura 8—A — Capa de publicag@o do SECUIO XVIL.......coiiiiiiiiiiiiii et 26
Figura 8—B — Capa de publicag@0o do SECUIO XIX........oiiiiiiiiiiiiiiiie et 27
Figura 8—C — Capa de publicag@o do SECUIO XIX........ciiiiiiiiiiiiiiiie et 27
FIGURA 9—A — Painel de referNCias. ........coiiuiiiiiuiiiiiiie ettt ettt s sbee e e nnee e 29
FIGURA 9-B — Painel de refer@nCias. .........coo ittt 30
FIGURA 9-C — Painel de refer@nCias. .......c.cooiuiiiiiiie ittt 31
FIGURA 10 — Projeto digital € impresso para a Colegao CHar..............ccccoovcvvieeeiiiiiiee e eeiieeee s 34
FIGURA 11 — Projeto digital e impresso para a Colecao ABC da Agricultura Familiar..................... 34
FIGURA 12 — Projeto digital e impresso para a Colegdo Plantar................ccccoocceviiiicne e 35
FIGURA 13 — Projeto digital € impresso para a Colegao Saber..............cccccveeeiiiiiieee i 35
FIGURA 14 — Projeto digital e impresso para a Colecao 500 Perguntas - 500 Respostas............... 36

FIGURA 15 — Projeto digital e impresso para a Colecao Agroindustria Familiar............................. 36



SUMARIO

INTRODUGAOD.......ccieueucueurarasssesesesestessssssssasssasassstsesssasssessssasssssssesessssasssssssssssassssssnsasssssssssssssasasssssnns 2
CAPITULO 1 - Analise: Embrapa como produtora de contetido editorial...........eeeeereeecccssanssens 4
1.1 — Histérico da Embrapa como produtora de conteddos editorias...........cccovvvieieiiiiieni e, 4
1.2 — DESIgN € SEMIUOTICA. ....eei ittt e e e e e s e b b e e e 4
CAPITULO 2 — Historia, tecnologia @ CURUIA..........ccovueeceurereearaeesesseesesssasesssssssssssssessssssessssssssas 8
2.1 — Potencialidades tecnoldgicas, estéticas e culturais do design grafico...........ccceevrrieiinieiiiciieene 8
CAPITULO 3 — ANAliSE € COMPAIACAO. ......cecreurerecarsrereasssaesessasessssssssssssssessssssssssssssssssssssnsssssenssssses 12
3.1 — Andlise descritiva dos projetos atUais............eoiieiiiiiii i e 12
CAPITULO 4 — SoluGBES a PArtir dOS FECUISOS .......ccoeurerercurerecesreseeasassssssssssssasssassssssssssssesasases 28
4.1 — Painel de refer€ncias € @NAlISE.........occuuiiii it 29
4.2 — itens essenciais” a0 Projeto grafico A8 CAPAS............cvevevvrreeereeeeeseeeeesereeeseeeseeeseseeeeeeserenenaees 32
4.3 — SUQESIOES A NOVOS PrOJELOS ...eeiiiiiiiiiieiiiiieie e ettt e ettt e e ettt e e e st e e s e b e e e s e b e e e e e snneeeeeeenres 34
4.3.1 —As cores € a €5C0lha das Paletas............oouiiiiiiiiiii e 37
4.3.2 — JUSHFICATIVAS. ...t e e e nnaeas 38
CONSIDERAGOES FINAIS..........oouimiieieeieeeeeeeeeee ettt en s s st en s s enenaneeeeenenenenens 39

REFERENCIAS. .....oceeeceeeeeeeeeseesessesesesssssessessessessssssssasssssssssssssssssssnssnsanssnsensensensessessesssssessesssssessessssnens a1



INTRODUCAO

Assim como toda atividade de cunho tecnolédgico, a producédo grafica e todos os
conceitos relacionados, incluindo a atividade projetual do design, sofreram grandes
transformacdées ao longo das duas ultimas décadas. Nesse periodo, abandona-se o
analdgico; a dupla de esquadros e régua T, as canetas de nanquim, o papel vegetal, as
letrasets, os fotolitos, os tipos moveis, as pranchetas e adota-se o digital; os desktops, as

guide lines, as mesas digitalizadoras, o tonner, os laptops, os desktops e os CTPs.

A partir da década de 90, vé-se o desenvolvimento e evolugdo dos softwares de
tratamento de imagens, de paginacdo e de layout. Paralelamente ao desenvolvimento da
industria grafica, aceleram-se as demandas do mercado, cada vez mais exigente e
especializado. Como resultado da insercdo dessas novas tecnologias e como consequéncia
da transformacdo socio-cultural, ficam evidentes as mudangas na linguagem de

comunicagdo, incluindo a comunicagéao gréfica.

Relacionar formas, fontes, cores, imagens e textos na construgcdo de informacéo
requer conhecer nao s o publico a que se destina e a tecnologia de producdo, mas também
o0 contexto social, cultural e imagético no qual se insere. A falta de reconhecimento e
valorizacdo desse relacionamento, que revela a evolugdo da sociedade no design grafico,

resulta em repeticdo de processos e resultados.

Nesse cenario de transformacgdes, inclusive conceituais na atividade projetual do
design gréfico, torna-se necessaria a constante atualizagdo, seja no que se refere ao

aprendizado da tecnologia seja na adequacéo da linguagem comunicativa.

Tendo em vista as mudancgas tecnoldgicas e culturais que interferiram também no
perfil dos leitores de todas as classes no Brasil das duas ultimas décadas, justifica-se uma
analise que tenha como objetivo mudancgas conceituais e estéticas no modo de construir a

informagéo grafica.

Tem-se como objetivo geral deste trabalho apresentar e fundamentar a necessidade
de uma nova construcéo de identidade grafica para os projetos de capas das colecdes,

adequados a uma nova realidade cultural e tecnolégica.

Tem-se como objetivos especificos selecionar, analisar e propor novas alternativas
para alguns dos modelos graficos dessas capas de cole¢des editoriais publicadas pela
Embrapa, cujos projetos foram desenvolvidos em sua maioria na década de 90, sob a forte
influéncia da insercéo dos recursos graficos disponibilizados pelos primeiros softwares de

editoracdo eletrbnica lancados no Brasil, nesse periodo. A selecéo foi feita baseada no



publico-alvo das colegbes, e a andlise, busca referéncias na semibtica. Os novos projetos
buscam encontrar solugdes que atendam as novas demandas do mercado e do publico,
adequando-se ao que foi chamado aqui de contexto social, cultural e imagético do século
XXI.

Para alcancar esses objetivos, primeiramente foi apontado um histérico da Embrapa
como produtora de contetudo editorial, suas principais publicacdes e linhas editoriais.
Posteriormente, € apresentada a relacdo do design com a ciéncia da semibtica e de que
maneira ambos se relacionam. E descrito entdo, um breve historico do design gréfico,
moderno e contemporéneo, e de que maneira novas tecnologias transformaram o modus

operandi do designer grafico.

Na sequéncia, se faz uma descricdo e analise dos projetos atuais, identificando
pontos a serem observados na construcdo de novos projetos. E construido também um
painel de referéncias utilizando-se de capas de diversas publicagbes oferecidas pelo

mercado em 2013, tanto em formato impresso como digital.

A partir dessas observacoes, € elaborada uma lista de itens essenciais ao projeto,
gue buscam maior adequabilidade ao novo contexto sécio-cultural-tecnolégico. Em seguida,
sé&o apresentadas propostas de novos projetos para as capas das cole¢des selecionadas,
que servem, se ndo como novas propostas a serem adotadas, como norteadoras de uma

nova realidade gréfica.



CAPITULO 1 - Analise Embrapa como produtora de contetido editorial

Aqui é apresentada uma breve descricdo da produgéo editorial da Embrapa, que
parte da edicdo de uma revista cientifica e caminha pela adocdo de um linha editorial
préopria, diversificada, focada em diversos publicos. Amplia-se, enquanto fonte de
informacéo, utilizando recursos de radio, televisédo e Internet e a partir de 2012 concentra
esforcos na edicdo e publicacdo de livros digitais. Nesse mesmo capitulo é construida a

relagdo entre o design e a semidtica.

1.1 Histérico da Embrapa como produtora de contetdos editorias

A Embrapa Informacéo Tecnoldgica € uma Unidade descentralizada de servigo da
Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria (Embrapa) criada em agosto de 1991. Uma
das suas primeiras atividades editoriais foi editar e langar, nessa época e em parceria com a
Empresa Brasileira de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural (Emater), a publicagdo Pacotes

Tecnoldgicos.

Antes mesmo da criacdo da Embrapa (1973) j& era publicada a Revista Pesquisa

Agropecuéria Brasileira (PAB), com sua primeira edi¢ao realizada em 1966.

A Revista fixou um marco na histéria das publicagbes ao incorporar novas
bases e concepcgbes de divulgacao aos trabalhos cientificos agropecuarios
brasileiros. Destina-se a publicar trabalhos técnicos e cientificos, originais e
definidos como escritos por especialistas para especialistas, abrangendo
todos os campos da agropecuaria, com tematicas que vao desde botanica,
ecologia, economia e sociologia rural até genética, veterinaria e zootecnia”.
(EMBRAPA, 2013)

A revista manteve o seu formato original até 2003, quando um diagnéstico indicou a
necessidade de uma série de alteracbes a serem implementadas no processo editorial e

também no formato, para torna-la mais econémica e de melhor legibilidade.

Atualmente, como Servico de Informacdo Cientifica e Tecnoldgica (SCT), e com o
nome-sintese de Embrapa Informac&o TecnolOgica, a Unidade se destaca por possuir uma

editora altamente produtiva, conhecida e frequentemente premiada.

Entre 1991 e 1999 a Unidade tinha como objetivo organizar e documentar a
informacgéo disponivel na Empresa, qualificando-a para que atendesse as
necessidades da pesquisa e do desenvolvimento, da formacgéo escolar e da
producdo agropecuaria, agroindustrial e florestal; caracterizando-se,
portanto, por se pautar no conceito, por ela propria criado, de qualificacdo
da informacéo, ou seja, no ato de adequar o conteudo, a forma e o suporte
da informacéo ao nivel de leitura do publico a que se destina, de modo que
pudesse ser facilmente entendida. (EMBRAPA, 2013)


http://www.sct.embrapa.br/aunidade/premiacoes.htm
http://www.sct.embrapa.br/aunidade/premiacoes.htm

Passou a produzir a maioria das publicagdes previstas na Deliberacdo 24 em
parceria com as demais Unidades da Empresa, o que resultou em diversos titulos, tanto
relacionados a midia impressa como a eletrénica. Para facilitar o processo de
comercializacdo de seus produtos, a Unidade organizou um sistema informatizado de
vendas para assegurar tanto a qualidade no atendimento como a captacdo de recursos

aptos a serem aplicados em outros projetos.

Em 1992 foram idealizados os novos produtos editoriais baseados na Informacéo
qualificada. Foi criada a primeira linha editorial intitulada Ensino e Aprendizagem, com o
langamento de um titulo da Colec&o Universitaria. Em 1993 deu-se inicio a catalogacao dos
novos produtos editoriais no sistema ISBN. Foram criadas na, sequéncia, a linha editorial
Transferéncia de Tecnologia, com o lancamento da Cole¢do Plantar; da Cole¢cao 500

Perguntas e 500 Respostas; e da Colegéao Frupex.

Em 1995 deu-se inicio a um projeto de cole¢do para midia eletrdnica em formato de
video, intitulada Videoteca Rural e também o langcamento da Cole¢cdo Saber, da linha
editorial Ensino e Aprendizagem. Na linha editorial Transferéncia de Tecnologia, é langada
em 1996 a Colecédo Criar. A revista Pesquisa Agropecuaria Brasileira (PAB) comeca a ser
disponibilizada on-line em 1997, mesmo ano de criagcédo da Livraria Virtual da Embrapa, um

sistema de comercializacdo de produtos editoriais via Internet.

O programa televisivo Dia de Campo na TV, género inédito na TV brasileira, foi
lancado em 1998, juntamente com uma série de videos, para a TV Escola do MEC/Unesco,
sobre os temas: explosdo demografica, crescimento urbano, energia, erosdo, poluicéo,

biodiversidade, florestas, desenvolvimento sustentavel, sociedade e meio ambiente.

De 1999 a 2001 a Unidade “passa a acompanhar a nova politica global de
administracao, entdo subdividida em politicas setoriais de P&D, de Negocios Tecnolbgicos e
de Comunicacdo Empresarial da Empresa”. Criou a Geréncia Adjunta de Organizagédo da
Informacgéao (GOI), atribuindo-lhe a incumbéncia de “identificar, captar, qualificar, organizar,
armazenar e disponibilizar dados e informagdes cientificas, tecnoldgicas e socioeconémicas
em meio eletrénico”. Foram implantados os projetos Agéncia de Informagcdo Embrapa e
Rede Embrapa de Informacdo Tecnol6gica (Reit). Em 2000, da-se inicio aos estudos do
projeto Portal Embrapa e, em parceria com o Ministério da Agricultura, Pecuaria e
Abastecimento, cria-se a Série Frutas do Brasil, também na linha editorial Transferéncia de

Tecnologia.

A partir de 2001, dadas as exigéncias do mercado e da Sociedade da Informacéo e

para assegurar a transferéncia de informagbes e de dados técnicos, cientificos e



socioecondémicos, a Embrapa Informagcdo Tecnoldgica sofreu algumas transformacoes
administrativas e gerenciais, implementando, a época, projetos em midia eletrbnica para
disponibilizagédo online.
“O proposito era conjugar esforcos em prol da democratizacédo do acesso a
informacéo e contribuir com as politicas publicas voltadas para a incluséo
social. Novos projetos de informacéo atenderam demandas de geradores e
consumidores, com publicacées editadas em linguagem, estilo, midia e
suporte adequados a fungcbes e a publico previamente determinados —

sobretudo aos excluidos do processo de acesso a informagéo cientifica e
tecnologica” (EMBRAPA, 2013).

Com o apoio do Ministério do Desenvolvimento Social (MDS) por intermédio do
Programa Fome Zero, e em parceria com as Unidades da Embrapa do Nordeste, em 2004
foi lancado o programa de radio Prosa Rural. No mesmo ano, houve o langamento do
projeto Minibibliotecas do Semiarido com a entrega de onze minibibliotecas em escolas dos
municipios do Nordeste, apoiado pelo Ministério do Desenvolvimento Social (MDS) por
intermédio do Programa Fome Zero. Em 2005 foram instaladas 440 Minibibliotecas no
Semiarido nordestino, 50 unidades no Vale do Jequitinhonha, 40 no Estado do Maranhao e
mais 140 em outros municipios do Nordeste (Embrapa, 2013).

A partir de 2005, parte da informacdo tratada pela Unidade passa a ser
disponibilizada digitalmente em seus sites e, seguindo o mercado editorial, desde 2012 a
Empresa vem empenhando esfor¢os na producao e disponibilizacéo de livros em formato

digital.

1.2 — Design e semiotica

A caracteristica comum a todas as publicacbes da Embrapa, uma empresa de
pesquisa, € a de organizar um conteudo técnico para diversos publicos. Lucia Santaella, em
“O que é semiobtica” (2007), considera a existéncia de trés tipos de ciéncia: 1) ciéncia da
descoberta, 2) ciéncia da digestédo (as que digerem e divulgam essas descobertas) e 3)
ciéncia aplicada. Nesse contexto, o trabalho desenvolvido pela unidade descentralizada
Embrapa Informacédo Tecnoldégica é de construcdo dessa “ciéncia da digestao”,
transformando a ciéncia da descoberta e a ciéncia aplicada, em informacdo para seus
diversos publicos.

Em seu artigo: A relagdo entre semidtica e design, Gabriela Mager, mestre pela
Universidade do Estado de Santa Catarina, define que “a area grafica do design se
desenvolve com profissionais que aliam a composi¢ao grafica aos novos meios de producéo
e comunicacdo”, e aborda a aproximac¢ao de modelos de analise semibtica aos métodos

projetuais de design.



Considerando a “ciéncia da digestdo” de Santaella, os “modelos de anélise semiética
para projetos de design” defendidos por Mager e a emergéncia e urgéncia de produtos de
informacéo digital da editora, justifica-se entdo, relacionar esses didlogos na busca de
solucdes adequadas ao tratamento da informacéo visual ou design grafico.

Em Design Método, Vera Lucia Nojima et al. (2007) defendem que “a linguagem se
apresenta circunscrita a um contexto social, e ndo apenas restrita ao discurso e a seus
interlocutores” e que “desse contexto abrangente que ela retira e recoloca elementos e
valores comunicacionais”.

A semibtica (SANTAELLA, 2007) é a ciéncia geral dos signos e estuda os fendbmenos
culturais como sistemas de significacdo. Ela se difere da linguistica porque entende como
linguagem, algo além dos signos linguisticos ou da linguagem verbal. Ela tem por objeto
“qualquer sistema signico” — artes visuais, musica, fotografia, cinema, culinaria, vestuario,
gestos, religido, ciéncia, etc. Essa ciéncia foi constituida inicialmente por uma face dupla,
semiolégica (relativa ao significante) e epistemologica (referente ao significado), era a viséo
européia, que buscava relacionar a sintaxe com a semantica. Nos EUA, com Charles
Sanders Pierce, adquiriu uma concepc¢éao triadica, onde o signo assume carater triplo, ou
seja, trata de estudar o processo de significacdo fazendo uma gradacdo de trés
propriedades, que correspondem aos “trés elementos formais de toda e qualquer
experiéncia, sendo eles: qualidade, relacdo (reacdo) e representacdo. Para fins cientificos,
Pierce propds a terminologia: primeiridade, secundidade e terceiridade.

Mesmo considerando a semi6tica como um conhecimento recente, ele tem origem na
mesma época que a filosofia e disciplinas afins. Os problemas relacionados ao estudo dos
signos podem ter referéncia em Platdo e Santo Agostinho, mas ha trés séculos é que
comecaram a se manifestar, aqueles que seriam considerados os pais da semibtica. Jonh
Locke, no final do século XVII, teria usado o termo “semi6tica” para designar uma futura
ciéncia que estudaria os signos em geral.

No contexto apresentado, da producao editorial da Embrapa Informag&o Tecnologica ,
a proposta aqui é selecionar e analisar, sob o ponto de vista da semiética, projetos gréaficos
existentes, desenvolvidos na década de 90, verificando aspectos relacionados a identidade
(cultural e organizacional), contemporaneidade e adequabilidade conceitual e tecnoldgica

aos novos suportes digitais da informacéo.



CAPITULO 2 - Historia, tecnologia e cultura

A tecnologia e a cultura vigentes, construiram a historia do design grafico, que se
fundamenta, no inicio do século XX com a Bauhaus, que colocou em pratica varias ideias e
concepcdes novas, mas transformou esse referencial ao longo dos anos que se seguiram,

possibilitando o surgimento do design contemporéaneo.

2.1 — Potencialidades tecnologicas, estéticas e culturais do design grafico

O gosto, que julga se uma obra é bela ou nao, tem pretensédo de que seu
juizo é universal, sem que possa demonstrar racionalmente a exatidao do
seu juizo. Por isso, ndo pode haver uma regra de gosto objetiva, que
determine através de conceitos aquilo que é belo, porque qualquer juizo que
derive do gosto é estético; por outras palavras, a sua causa determinante é
0 sentimento do sujeito, ndo o conceito do objeto. Procurar encontrar um
principio de gosto que seja um critério universal do belo mediante conceitos
determinados é um trabalho indtil, porque o que se procura € impossivel e
em si mesmo contraditério. Nao existe uma ciéncia do belo, mas apenas a
sua critica, e nao existem belas ciéncias, mas apenas belas artes.
(VENTURINII, 1984 : 164 apud BOMENY, 2012, p.17).

Maria Helena Werneck Bomeny (2013), designer grafica e docente do Centro
Universitario Senac, defende que o design gréafico esta atrelado as tendéncias culturais e
gostos caracteristicos de uma determinada época, e que ele se refere a um processo
criativo e técnico que utiliza textos e imagens para comunicar conceitos e ideias. Processo
esse, que amadureceu no século XX, com a Bauhaus, sofreu mudangas com a introducéo
da tecnologia e as transformacgdes dos padrdes culturais, mas que continua responsavel por
conceber linguagens visuais e organizar informagéo para transmitir mensagens que sejam
compreendidas por uma sociedade.

A Bauhaus foi uma escola de artes fundada pelo arquiteto Walter Gropius, em 1919,
na Alemanha. Ela unificou a arquitetura, a escultura, a pintura e o desenho industrial.
Revolucionou o design moderno buscando formas e linhas simplificadas, definidas pela
funcéo do objeto. Teve trés fases, marcadas por diretores, sedes e énfases diferentes.

A Bauhaus estava a frente de seu tempo. Inserida no contexto entreguerras,
seus ideais universalistas antecipavam uma visé&o globalizada, liberta de
fronteiras terrestres e culturais, que hoje, quase um século mais tarde,
comecamos a experimentar (BARROS, 2011, p. 30)

E relevante entender os fatores que determinam as mudancas ao longo do tempo
para tentar avaliar a formagéo da linguagem visual recente. Bomeny se refere a um novo
“zeitgeisist’, que significa o “espirito do tempo” e trata das tendéncias culturais e gostos
caracteristicos de uma época determinada. “Os hbitos, as crencgas, as ferramentas, a
ciéncia, as técnicas e as relagcbes sociais sao partes de um processo que determina o ideal
de beleza de cada época e lugar (PHILLIP MEGG,1991 apud BOMENY, 2012, p.13).



A partir da década de 50, carrega-se a bagagem te6rica do movimento moderno que
seguia praticas racionalistas e funcionalistas e resultou em padrées rigidos de solugées. O
pés-estruturalismo trouxe uma reacdo contraria as solugdes modernistas da Bauhaus —
neutra e impessoal — e incorporou a linguagem do ecletismo, do pluralismo, da intuicdo e da
emocdo. Bomeny defende que essa nova postura foi incrementada pela introducdo da
tecnologia digital e das ferramentas de interatividade e interferiu nas linguagens e no modo
de transmissdo das mensagens, mas acredita que tanto os elementos classicos do design,
como os contemporaneos, podem atuar como direcionadores da a¢ao projetual.

Manuel Sesma, em Tipografismo, afirma que “cada contexto gera seu sistema de
signos e cada um desses, gera alguns estilos, e portanto ndo se pode falar em comunicagdo
sem estilo”. Destaca a tipografia como um desses sistemas que se transforma de acordo
com o momento historico e que tem efeito evocativo, emocional, sentimental ou até mesmo
alegorico (SESMA, 2004 apud BOMENY, 2012, p.15).

Dois momentos importantes romperam com as tradigdes no século XX. O primeiro
deles, as belas-artes, e o0 outro derivado do movimento moderno, que cultivava o
racionalismo e o funcionalismo. A partir da década de 70, o modernismo foi questionado. A
comunicacgao funcional se mantém, mas nao como padréo unico. Para Willi Kunz (2003) ela
passa a atender objetivos tanto de eficacia quanto de estética e sobretudo, emocionais.

Entre as década de 80 e 90 o mundo presenciou a transferéncia da tecnologia
analdgica para a digital, e multiplicaram-se as maneiras de se comunicar. O design grafico,
na década de 90, passa por uma “revoluc@o” trazida pelos avancos tecnoldgicos da década
de 80. A computacgao grafica e as ferramentas (softwares graficos) de interface aperfeicoada
possibilitaram um novo processo criativo para o projeto. Mas, se por um lado, essa
transformacao criativa e de produgao significava um avanco para muitos, para outros se
desenhava como uma ameaca, porque permitia a massificacéo (pasteurizagdo) da criacéo
da arte e do design. O uso do computador afetou o design grafico no &mbito do emissor, do
realizador e do receptor.

A sentenca condenatéria preferida e a ja classica — mas isto tem cara de
computador. A pergunta que podemos contrapor a ela & simples: alguém ja
reclamou de uma aquarela por ela parecer uma aquarela?

(MELO, 2003, apud BOMENY, 2012).

Nos anos 90, David Carson revolucionou a estética grafica, marcou época e se
tornou referéncia de inovacgéo, transgresséo e originalidade. Seus trabalhos desafiaram os
principios do design moderno defendidos pela Bauhaus — 1922, e pela Escola de Ulm —
1950, fazendo uso do ruido, do caos estético, da experimentacdo tipografica, das

sobreposicdes fotograficas.
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Fig. 1 — IMAGENS DAVID CARSON - Revista RAY GUN

As capas da revista voltada a rock music e tida como referéncia no design editorial
dos anos 90 foram desenvolvidas por David Carson, que foi convidado a desenvolver algo
inovador, sem obedecer a limitagbes ou regras. A proposta era trazer para o papel a
linguagem dos videoclipes, com muitas sobreposi¢cdes e movimento.

No Brasil da mesma década, a TV, icone da industria cultural, que nasceu aberta e
concentrava publicos, perdeu espacgo para a TV paga, ampliando os canais de comunicagao
e dividindo publicos. Ambas abriram espaco para Internet, que alterou os principios até
entdo dominantes de comunicagcdo (EMISSOR — RECEPTOR) e viu o numero de
emissores de mensagens crescer ao infinito (EMISSOR —> RECEPTOR / RECEPTOR —
EMISSOR / RECEPTOR — RECEPTOR). No artigo “Arquitetura estratégica no horizonte da
terra cognita da informacéo digital” (2001), Elizabeth Saad Corréa declara que “a década de
90 pode ser considerada o periodo mais significativo e revolucionario para a comunicagdo
em geral e que a massificacdo do uso das tecnologias digitais promoveu um novo
paradigma para os meios de comunicacgéo, pela generalizagdo ou pela personalizagao da
informacéo e das mensagens. A exemplo, a introdu¢do de ferramentas de interatividade
capazes de gerar uma aproximacao emissor —> receptor de grande intensidade.

A criacdo de um novo segmento de conhecimento e de mercado ampliou
ainda mais a participagcdo dos meios de comunicacdo na sociedade,
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provocando mudancas de atitude nos procedimentos do desenhista grafico.
(BOMENY, 2013).

Essas novas ferramentas de construcdo grafica facilitaram a inser¢do do designer
em todo o processo de criacdo e producdo de pecas graficas ou visuais. O mesmo
profissional passa a tratar a imagem, a diagramacdo, a pré-impressdo, e atualmente, a
producéo.

O mercado editorial aponta, ndo para a substituicdo de um produto por outro, mas,
para a oferta simultdnea de publicagbes impressas e digitais. Isso demanda dos projetos
graficos uma adaptacdo que permita a flexibilidade de uso de tecnologias, mantendo a
identidade. E preciso pensar num mesmo produto que tenha saida numa gréfica
convencional, na produc&o por demanda e no modelo digital para computadores, tablets e

smartphones.
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CAPITULO 3 - Analise e Comparacio

3.1 — Analise descritiva dos projetos atuais

A producéo editorial da Embrapa é organizada em quatro linhas principais, associadas
ao contexto em que ocorrem as demandas por informacéo produzida e/ou adaptada pela
empresa. S8o elas: Linha técnico-cientifica — as revistas: Pesquisa Agropecuaria Brasileira
(PAB), Cadernos de Ciéncia & Tecnologia (CC&T) e titulos avulsos), a linha transferéncia de
tecnologia — as colegcbes 500 Perguntas — 500 Respostas, Plantar, Criar, Saber,
Agroindustria Familiar e ABC da Agricultura Familiar; as séries Agricultura Familiar, Frutas
do Brasil, Sistemas de Producéo, Boletim de Pesquisa e Desenvolvimento, Documentos,
Circular Técnica, Comunicado Técnico e titulos avulsos, a linha ensino e aprendizagem — As
categorias: Infanto-Juvenil,  Fauna e Flora, Ciéncia e Arte, Pequenos Produtores e
Aproveitamento Alimentar e a linha memoria Embrapa — A colecdo Historia das Unidades
da Embrapa e os titulos memorialisticos avulsos.

A selecao, para analise, de seis das categorias de publicagbes da linha: transferéncia
de tecnologia (as colegbes: 500 Perguntas — 500 Respostas, Plantar, Criar, Saber,
Agroindustria Familiar e ABC da Agricultura Familiar) tem em comum seu publico-alvo:
micro, pequenos e médios produtores rurais, cooperativas e escolas agrotécnicas,
chacareiros, donas de casa, empresarios da agroindustria e outros agentes da cadeia
produtiva. Publico esse, que exclui o especialista, pesquisador, de quem provem esse
conteudo tratado e editado com vista a essa transferéncia de tecnologia do laboratério para
0 campo. De acordo com a publicacdo Documentos 149, produzido e editado pela Embrapa,
existem muitos conceitos para transferéncia de tecnologia, mas em todos eles existe a “acéo
de deslocamento de um lugar para o outro, sendo este 0 movimento que da importancia as
instituicoes de pesquisa. Sem esse processo a pesquisa perde sentido”.

Para a Embrapa, em sua Politica de Transferéncia de Tecnologia, isso significa:

[...] um segmento do processo de inovagdo, no qual interagdes de
comunicacdo e de negoécios sdo articuladas para se construir arranjos
sociais, institucionais e mercadolégicos que facilitem o intercambio de
conhecimentos, o uso de tecnologias e a aprendizagem necessaria para a
solucdo de problemas e transformacdo dos arranjos produtivos e das
relacdes comunitarias, com o proposito de obter ganhos sociais,
econbmicos e ambientais. (EMBRAPA, 2012)

Dar sentido a pesquisa agropecuaria significa ampliar acessos, leva-la a campo e
possibilitar seu uso efetivo. Os produtos editoriais estdo inseridos num conjunto de
possibilidades comunicativas capazes de construir esse intercambio. As novas tecnologias,
como o uso de tablets e smartphones, podem parecer recursos ainda distantes da area rural

no Brasil, mas caminhos ja vem sendo tragados e € preciso planejar produtos pensando na



13

transformacao também desse publico. Nao é possivel ignora-los como consumidores atuais
ou futuros.

Segue a andlise dos projetos gréaficos das capas das publicagbes selecionadas. A
primeira analise busca descrever o projeto grafico das colegoes, relacionar os pontos
comuns entre eles, interpreta-los segundo sua data de criacdo. Posteriormente, visa
identificar pontos positivos e negativos a partir dos quais sera possivel a construgdo de
novos projetos, adequados a nova demanda tecnoldgica, estética e cultural dos livros
digitais e ainda ancorados nas demandas também tecnolégicas, estéticas e culturais do livro
impresso. N&o cabe aqui a discussdo mercadoldgica que pde em confronto o livro digital
versus o livro impresso. Cabe apenas a constatacdo de que, por enquanto, eles

sobreviverao juntos, e o trabalho de edigéo e produgcéo também.
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Marca Embrapa

Diagramacéao

15,0x 11 cm

COLECAO PLANTAR - A tipologia quadrada (egipcia) no selo da
colecao foi criada com o advento da revolugéo industrial (Andrej Grejic),
no século XVIII e tem como caracteristica estrutural a uniformidade nas
hastes e as serifas retangulares. O uso condensado da fonte, em caixa
alta, resulta em afinamento das hastes em relagcdo a base (serifa),
ampliando o espaco negativo na area interna da palavra escrita e
reduzindo esse mesmo espago na base e no topo. A redugdo de
contraste dificulta a identificacéo das letras (legibilidade)

A legibilidade da fonte depende do contraste dela com o fundo. Fonte
com serifa triangular (romana).

A ilustracdo ocupa aproximadamente 50% da capa e suas cores
geralmente orientam as cores da capa

A combinag¢do de cores da ilustragdo, geralmente orienta as cores da
capa, mas eventualmente essas cores precisam ser alteradas em fungéao
do contraste para leitura forma/contetdo.

Excesso de formas retangulares se destacam em relacdo ao contetdo
(selo e titulo)

aproximadamente 1/5 da largura da pagina. No titulo impresso néo
apresenta dificuldade de identificacao

O alinhamento centralizado de toda a capa resulta em pouco
“movimento” na dindmica das formas. Lay-out estatico.

15
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Diagramacéao

15,5x 10,5 cm

COLEQAO CRIAR — A tipografia redonda, tipo bastdao, AVANT GARDE,
no selo foi criada por Herb Lubatin e Tom Carnase entre as décadas de
60 e 70, baseada na logo desenhada para o cabecalho da Revista Avant
Garde (1967) e redesenhada em 1977 para incluir caracteres de caixa
baixa. A revista, de tiragem reduzida, marcou época e provocou impacto
na cultura americana. Seu conteudo era adulto e com linguagem direta e
nudez explicita.

O titulo, utiliza a fonte Futura H BT italico, tipo criado por Paul Renner,
entre 1924-1926. Criada entre as duas Grandes Guerras, € um tipo
representativo da clareza defendida nos manifestos da Bauhaus, com
clara construcdo geométrica. Soébria, neutra, clara, elegante, bem
construida e legivel (em corpos grandes ou textos corridos). Apresenta
as caracteristicas preferidas pelos designers vanguardistas dos anos 20
e 30.

Foto alusiva ao tema, creditada no verso da folha de rosto

A combinagcéo de cores da fotografia, geralmente, mas nem sempre,
orienta as cores da capa. Eventualmente essas cores precisam ser
alteradas em funcéo do contraste para leitura forma/contetdo.

Excesso de molduras. Relacéo figura-fundo forma uma letra “H” no
segundo plano que, dependendo da escolha da cor e da foto, pode ser
transferida ao primeiro plano, dificultando o destaque da informacgao
principal: titulo-foto-colecao

Aproximadamente 1/6 da largura da péagina. No titulo impresso nao
apresenta dificuldade de identificacao

O alinhamento centralizado de toda a capa resulta em pouco
“movimento” na dindmica das formas. Lay-out estatico.
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15,5x 11 cm

COLECAO SABER - A fonte utilizada em SABER é a futura It cn Bt
italico com distor¢cdes.

A futura original foi criada por Paul Renner, entre 1924-1926. Projetada
entre as duas Grandes Guerras, € um tipo representativo da clareza
defendida nos manifestos da Bauhaus, com clara construgao
geométrica. Sébria, neutra, clara, elegante, bem construida e legivel (em
corpos grandes ou textos corridos). Apresenta as caracteristicas
preferidas pelos designers vanguardistas dos anos 20 e 30.

A familia foi originalmente langada nas versdes: Light, regular, médio,
negrito, negrito italico. Outras versdes foram liberadas mais tarde, em
1930.

A fonte utilizada no titulo é a arial italica. Fonte tipo bastao, sem serifa, e
de boa legibilidade

A fotografia ocupa aproximadamente 80% da capa e suas cores
geralmente orientam as cores da capa

A combinagao de cores da foto, geralmente orienta as cores da capa

Excesso de formas retangulares se destacam em relacdo ao conteudo
(selo e titulo)

aproximadamente 1/5 da largura da pagina. No titulo impresso nao
apresenta dificuldade de identificacao

Diagramacgao O posicionamento de textos e imagem tem sentido circular e dinamico

19
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15x 11 cm

COLECAO ABC DA AGRICULTURA FAMILIAR — A fonte utilizada é a
Univers. Uma das fontes sem-serifa de mais ampla divulgacdo mundial,
criada por Adrian Frutiger, 1957. Genuinamente “suica’no seu conceito,
foi desenhada para a mais ampla aplicacéo.

Fonte Univers

A ilustracéo, alusiva ao tema é creditada na folha de rosto, ocupa
aproximadamente 40% da capa e suas cores geralmente orientam as
cores da capa

Definida no manual apenas como “variaveis”, sendo que a ilustracao se
sobrepbes a uma cor, que € aplicada de forma mais clara (menor
percentual de cor) por tras do selo ABC e na 4a capa. A combinacédo de
cores da ilustragdo, geralmente orienta as cores da capa, mas
eventualmente essas cores precisam ser alteradas em funcdo do
contraste para leitura forma/conteudo.

Linha vertical divide a 1a capa. Do lado esquerdo ficam o selo e a marca
Embrapa. As formas verticais orientam, mas o posicionamento dos
textos gera movimento de leitura

aproximadamente 1/4 da largura da pagina. No titulo impresso néo
apresenta dificuldade de identificacao

Diagramacao O posicionamente de textos e imagens cria dinamica na leitura
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COLECAO

Agregando valor a pequena produc¢ao

Barra de
Cereal de Caju

Enpo

Figura 6. Colecao Agroindustria Familiar

1996
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16 x 22 cm

O selo ilustra a colegdo, que € a uUnica a nédo utilizar fotografias ou
ilustracbes do tema. O selo pode ser considerado identificador da
colecdo. As duas fontes utilizadas séo do tipo bastdo sem serifa e no
modelo impresso n&o apresenta dificuldade de leitura.

Uso de fonte bastdo sem serifa de boa legibilidade.

A publicacdo nédo faz uso de fotografia ou ilustragdo, mas de um selo
ilustrativo da cole¢do que ocupa aproximadamente 1/6 da area da capa.
Como elemento grafico, faz uso ainda de linhas alusivas as curvas de
nivel usadas na agricultura.
As cores de capa se mantém em todos os titulos e faz uso de cor
chapada e gradiente tonal.

Uso de formas equilibradas e dindmicas

aproximadamente 1/4 da largura da pagina. No titulo impresso nao
apresenta dificuldade de identificacao

Alinhamento dindmico entre as formas com excesso de informacdes
graficas na parte superior.



Colecao ¢ 500 Perguntas ¢ 500 Respostas
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O produtor pergunta, a Embrapa responde
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Figura 7. Colecao 500 Perguntas 500 Respostas

1993
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16 x 22 cm

COLECAO 500 PERGUNTAS 500 RESPOSTAS — O selo da colecéo é
grafado em arial corpo 16. Os niUmeros séo separados por losédngo que
remetem ao formato aplicado atras do titulo. A cor do retangulo de fundo
€ a mesma aplicada no cortorno da imagem que ilustra o conteudo e nos
fios que a separam.

O titulo é grafado na fonte CopprplGoth Hv Bt, com corpo méaximo de 60
pontos, em versalete com contorno de fio mais escuro. O titulo também
ganha um selo proprio, que € um losango sobreposto a um hexagono,
ambos com aplicagéo de gradiente tonal.

A fotografia ocupa aproximadamente 40% da capa e utiliza fio de
contorno na mesma cor utilizada para o fundo do selo.

O uso de cor € variavel, segundo o manual e a combinac¢ao de cores da
foto, geralmente orienta as cores da capa, mas eventualmente essas
cores precisam ser alteradas em funcéo do contraste para leitura forma/
conteudo.

Excesso de formas se destacam em relagéo ao contetdo (selo e titulo) e
a fonte do titulo é de dificil leitura, principalmente aplicada sobre
gradiente tonal.

aproximadamente 1/5 da largura da pagina. No titulo impresso nao
apresenta dificuldade de identificacéo.

O alinhamento centralizado de toda a capa resulta em pouco
“movimento” na dindmica das formas.

25
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Os projetos analisados tem forte relagéo grafica com a década de 90, quando a
maioria deles foi desenvolvido. E possivel perceber a leitura verticalizada das capas, o
excesso de uso de formas geométricas, o uso de areas chapadas em gradiente tonal e as
fontes distorcidas, recursos esses, disponibilizados nos primeiros softwares de editoracao
eletrnica, langados no Brasil no inicio dos anos 90. Alguns, parecem estabelecer sua
identidade por meio do uso da tipografia de seus selos. E possivel reconhecer neles, tracos
do que foi utilizado no século XIX por meio dos “livros de padrdes”, criados por artistas da
época. Modelos esses que eram reproduzidos de forma repetitiva em contextos diferentes.
(HESKET, 1997)
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Figura 8—A. Capa de publicacao do século XIX
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CAPITULO 4 - Solucbes a partir dos recursos

A proposta € encontrar solugdes contemporaneas, que dialoguem graficamente com
a nova realidade estética trazida pela tecnologia e a cultura do final do século XX e inicio do
século XXI. Para isso, segue um painel de referéncias, coletado nos sites das principais
livrarias do Brasil. A partir dele, e de outros referenciais teéricos, sera construida uma lista
de “itens essenciais” ao projeto grafico de publicagcdes que precisam, ainda, atender aos
dois tipos de suporte: o impresso e o digital.

Quanto ao projeto de livros digitais, o Blog da editora Cosac e Naify — reconhecida
pelo seu trabalho na area do design editorial — publicou em 26 de abril de 2013,
consideracdes sobre a estética, o design e as limitacdes técnicas do livro digital em formato
EPub. A editora explicou as solu¢des adotadas e os resultados obtidos. Entre alguns dos
problemas, foram apontados os seguintes: — fazer os EBooks funcionarem no maior nUmero
de aparelhos e telas, sem perder as caracteristicas da identidade visual; — fontes serifadas,
usadas no impresso, ndo ficam boas no EBook; — alinhamento de texto justificado cria
“‘caminhos de rato’em telas pequenas; — e marca da editora ficava na lombada da capa. E
algumas das solugbes encontradas foram: — as fontes originais foram trocadas por outra
parecida, mais adequada a EBooks; — alinhar o texto a esquerda, deixando a opcédo de

justificar ao usuario; — adaptar o texto da capa.

1 EPub - Termo criado pela International Digital Publishing Forum, para esse formato livre e aberto
aplicado aos livros eletrdnicos e estabelecido pela editora Embrapa para publicagdo de seus livros
digitais.
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4.1 — Painel de referéncias e analise
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Figura 9—A. Capas de publicacoes digitais e impressas
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Analise do painel de referéncias

A partir do observado, percebe-se em relagdo as capas que, assim como nos projetos
impressos, o uso de fontes do tipo bastdao nos titulos sdo de mais facil legibilidade e
compreensao, principalmente quando aplicadas sobre fundo fotografico. Também é possivel
perceber que, relacionar cores contrastantes pode dar destaque a uma capa. E relevante
apontar também a importancia de se reduzir a quantidade de informacdo na busca de
objetividade e clareza de conteudo. Capas com pouca informacdo aplicadas com forte
contraste, sdo percebidas e decodificadas de maneira mais rapida. E importante ter em
mente a hierarquia da informacéo que se deseja transmitir e tratad-la de modo a atingir esse
objetivo, nem sempre fazendo uma relagédo 6bvia de tamanho, mas posicionando cada
elemento com seu valor, seja de proximidade, tamanho, cor, espessura. A selecdo da
imagem adequada contribui na construcédo do que se pode chamar de “fator emocional”,
onde o leitor se depara com o0 objeto que insconscientemente buscava, por relacdo de

afetividade, repulsa, atracéo, surpresa, encantamento, curiosidade, estranhamento.

4.2 - itens essenciais ao projeto grafico de capas

Segue alguns parédmetros que podem ser utilizados para o projetos de capas de
publicagbes Embrapa, seja ela de colecéo ou avulsa, na busca desse caminho intermediario

de identidade que atenda a produtos impressos e digitais.

+ Na apresentagéo das capas nos sites das livraria & importante distinguir o livro impresso
do digital, pra facilitar a compreensao do leitor sobre que tipo de publicacdo ele esta
adquirindo.

+ Se possivel, selecionar e hierarquizar duas ou trés informacdes mais importantes para a
capa, evitando excessos que inviabilizem a leitura, inclusive de imagens, em diferentes
formatos, por exemplo: titulo, autor e editora. Outras informagdes como apoio, patrocinio,
selos comemorativos, co-autores podem ter mais destaque se apresentadas no interior da
publicacéo digital ou quarta capa de publicacdo impressa.

+ Os textos de quarta capa das publicacoes impressas, se relevantes para o processo de
decisdo de compra e leitura, nas publicagdes digitais podem ser inseridos como
metadados e mostrados ao lado das capas nos sites de disponibilizacao.

+ A marca da editora deve estar presente na capa, apresentada de forma legivel e
destacada das demais informacoes.

+ Aimagem selecionada deve ser nitida e representativa do conteudo.
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« Para facilitar a leitura, as cores devem apresentar contraste entre selo, titulo e cor de

fundo.



4.3 — Sugestoes de novos projetos

colegédo
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Figura 10.
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da Agricultura Familiar

Producéo de frutas e hortalicas
com o uso de agua de chuva
armazenada em cisterna

Em'@:a

Criacdo de pirarucu

Colecao Criar — versao original, digital e impressa

ABC

da Agricultura Familiar

Producéo de frutas e hortalicas
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armazenada em cisterna

Figura 11. Colecéo ABC da Agricultura Familiar — versao original, digital e impressa
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Figura 12. Colecédo Plantar — versao original, digital e impressa
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Figura 13. Colecao Saber — verséao original, digital e impressa
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Colegéo ¢500 Perguntas 500 Respostas
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Figura 14. Colecao 500 Perguntas 500 Respostas — verséo original, digital e impressa
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Figura 15. Colecéo Agroindustria Familiar — versao original, digital e impressa
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4.3.1 — As cores e a escolha das Paletas

A cor é fundamental em todo projeto de design. Ela pode ser usada para evocar
humor, para chamar atencéo, para identificar um produto ou para organizar informacdes. Na
era pré-digital a escolha da cor era limitada pela disponibilidade de pigmentos, mas tal
restricao nao existe hoje. Com a possibilidade de uso de 16 milhdes de cores diferenciadas,
o problema do designer hoje € como reduzir as escolhas (DAVIS, 2008).

Elas possuem sim uma linguagem prépria e podem transmitir informagdes através de
varias associagdes: psicologicas, fisioldgicas e sinestésicas. Muitas dessas influéncias
cromaticas sdo universais e outras ficam mais relacionadas a cultura ou histéria pessoal,
lembrancgas de infancia, inconsciente coletivo.

As cores sao fundamentais no projeto grafico de qualquer material impresso ou
digital e sua fungédo editorial deve sempre cumprir um papel. Entre os varios pontos que
devem ser observados, destacam-se: a relacdo com o tema abordado e a ordem de leitura
desejada na pagina.

Nas publicagbes em geral, a escolha de cores deve ser criteriosa e levar em
consideracéo o perfil do publico-alvo, objetivo da publicagéo, projeto editorial e, a partir dai,
suas associagdes psicologicas, fisiologicas ou sinestésicas. No caso dos projetos
selecionados, de publicacbes de contetdos especificos relacionados a industria
agropecuaria, € relevante destacar primeiramente a cor relacionada ao tema abordado. Por
exemplo: uma combinagéo de cores entre 0 azul e o laranja poderia ter resultado gréfico de
destaque, mas jamais poderia estar associada ao tema “plantar morango”, tendo em vista a
a relagao direta com as cores vermelho e verde.

Muito poderia ser dito sobre o uso da cor e suas teorias, referindo-se ao publico-alvo
das colecbes, seus projetos editoriais e principalmente a cada um dos temas abordados,
mas isso seria papel de um estudo adicional. O que € apresentado aqui, tem relacdo com o
tema e conteudo das publicages.

Tendo em vista 0 modo de producéo das publicagdes, como orientacdo primaria e
levando em consideragdo o tema abordado, sugere-se o uso de cores da paleta da
fotografia selecionada pelo editor. Hoje € possivel encontrar softwares, sites e aplicativos
que facilitam a combinacdo de cores com base na fotografia utilizada, por exemplo: Color
Viewfinder, https://kuler.adobe.com.

Nos selos das colegdes, de cores também varidveis, optou-se apenas pelo contraste
claro/escuro. Nas colegdes: Criar, ABC, 500 Perguntas - 500 Respostas e Saber os selos

utilizam cores claras aplicadas sobre fundo escuro. Em Plantar, sugere-se o uso de fundo


https://kuler.adobe.com/create/color-wheel/
https://kuler.adobe.com/create/color-wheel/
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branco com o objetivo de destacar ainda mais a cultivar apresentada e em Agroindustria

Familiar, foi mantida uma das cores de fundo do projeto original.

4.3.2 - Justificativas

Os projetos apresentados, como sugestdo, buscam manter nas capas os quatro
elementos principais de informag¢do — nome da colecgéo, titulo, imagem e marca — eliminando
informacbes graficas desnecessarias que possam interferir no processo de “leitura”, tanto
para versdes impressas como digitais. Utilizam como elemento gréfico ndo textual, em sua
maioria, apenas as linhas delimitadoras da area das imagens e essas, buscando distinguir
os elementos mediante espacgos previamente definidos.

Para diferenciar a verséo digital da impressa foi definido, para a primeira, contornos
arredondados, fazendo referéncia as telas de leitura da maioria dos tablets e smartphones, e
ainda, um selo que define a publicacdo como produto digital. Tendo em vista a exata
compreensdo do publico-alvo das colegbes, o selo traz a definicdo de mercado — Ebook e
sua traducgéo para — Livro Digital.

A marca da Embrapa é sempre utilizada em suas versdes monocromaticas, branca
ou preta, para evidenciar o contraste necessario com a cor de fundo, evitando que as cores
da marca sejam definidoras das escolhas das cores de fundo na busca de legibilidade da
marca.

Tendo como foco o ambiente socio-cultural e imagético nos quais estdo sendo
inseridos, 0s novos projetos buscam identidade com seu publico-alvo e produtor com uso de
formas simples e objetivas. Demandam do processo editorial uma escolha cuidadosa da
fotografia, que sera o elemento grafico de maior destaque e que vai orientar e escolha das
cores da capa. Mantém a decisdo de evitar montagens fotograficas que dificultem a
identificacao do conteudo.

O uso de ilustragdo, em duas das colecdes, foi substituido pela fotografia e tem
como objetivos: maior agilidade no processo editorial, reducéo de custo, identidade com as
demais cole¢des e maior adequacao ao contexto cultural, na qual a fotografia se popularizou
por meio das céameras digitais. A opcdo pela fotografia também busca reduzir as
possibilidades de interpretacdo intermediada pelo artista/ilustrador. Busca maior proximidade
entre o autor e o leitor, sendo que, muitas vezes o autor da fotografia de capa esta entre os
autores nas publicagcbes da Embrapa. Apesar desse fato dificultar a qualidade técnica das
fotografias, ele aproxima o olhar do autor do olhar do leitor.

A identidade grafica entre os projetos das capas das cole¢des selecionadas busca
construir identidade organizacional com a Embrapa, capaz posiciona-la no mercado editorial

de publicagbes técnico-cientifica.
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CONSIDERACOES FINAIS

O estudo apresentado abordou o momento de transicdo que passa o mercado
editorial brasileiro com a insercdo dos recursos digitais, possibilitando maior acesso a
informacéao disponibilizada eletronicamente. Sendo assim, vale registrar alguns dados que
apontam para um novo cenario.

O Plano Nacional de Banda Larga (PNLB), criado pelo Decreto n° 7.175, de 12 de
maio de 2010, tem o objetivo de “expandir a infraestrutura e o0s servicos de
telecomunicagcbes, promovendo o0 acesso pela populagcdo e buscando as melhores
condicdes de prego, cobertura e qualidade. Em entrevista ao Canal NBr, realizada em 13 de
agosto de 2012, Bruno Ramos — Supervisor de Servigcos Privados da Anatel — destaca que o
ultimo leildo, que integra o PNBL, para destinar frequéncias para a tecnologia de quarta
geracao (4G) contempla a oferta de banda larga nas areas rurais até 2015. Com uma
grande lacuna de comunicagdo de dados na area rural, as exigéncias do edital
determinaram que todas as localidades, sedes de municipio, num raio de 30 km deverao ser
atendidas pela internet rural, com taxas que séo oferecidas em areas urbanas. Bruno
Ramos acredita que isso traz a implementacdo de uma politica publica de acesso a
informacgéo para area rural brasileira. Ele relata ainda que “todas as escolas publicas rurais
serdo atendidas com internet rapida, fazendo com que o Brasil estabeleca um caso mundial
de cobertura rural” e aponta o fato como um avanco em termos de capacidade de

comunicagao e desenvolvimento econémico.

A telefonia movel no Brasil registrava — em janeiro de 2012 — mais de 245 milhdes
de linhas ativas, mais celulares que habitantes. Antes disso, em 1989, existiam quatro
milhdes de assinantes da telefonia movel em todo o mundo, em 2009 alcancou 4,6 bilhdes e
deve chegar a seis bilhbes em 2013. A Unido Internacional de Telecomunicagdes considera
que “o telemdvel foi a tecnologia mais rapidamente adotada de toda a histéria”. Novas
tecnologias em comunicacdo mével ndao param de surpreender e apresentar utilidades
inovadoras e surpreendentes. Os celulares hoje tém diversas fungdes e aplicativos, e a

leitura digital € uma delas.

Outra politica publica relacionada ao tema é o Projeto Inclusdo Digital para
Juventude Rural, uma parceria da Secretaria de Inclusdo Digital do Ministério das
Comunicag¢des com a Secretaria da Juventude da Presidéncia da Republica. “Foi langcado
por meio da Chamada Publica n° 01/2011 e selecionou 38 projetos de Extensdo de
Universidades Federais e Institutos Federais de Educacgéo, Ciéncia e Tecnologia orientados

a inclusdo digital para jovens das areas rurais”. “Entre seus objetivos estdo: formar e
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capacitar a juventude rural no uso das Tecnologias da Informagéao e da Comunicacéo (TICs),
respeitando a diversidade cultural e regional; qualificar e ampliar o nUmero de conexdes e
equipamentos para o0 acesso a internet em areas rurais e remotas; ampliar 0 acesso aos
servicos publicos e as acdes de cidadania nas areas rurais e remotas; e estimular a atuacao

pautada na cidadania e na fungéo social da educagao superior”.

O mercado editorial aponta para a oferta simultdnea de publicacées impressas e
digitais, demandando projetos com identidade gréafica que atendam a flexibilidade dos
modos de producéo e disponibilizagdo dos produtos. Esse mercado desafia as editora
técnicas, com linhas editoriais e cole¢des projetadas em periodos nos quais néo se previa a
diversificagéo do produto, a oferecer produtos cada vez mais dindmicos, capazes de permitir
constante atualizacdo de contetdo e interacdo entre autor e leitor. Essa transformacéo
modifica o perfil do publico-alvo. Se antes o leitor era o receptor e 0 autor era o emissor da
mensagem, agora ambos passam a construir a comunicagdo. E preciso perceber que da
mesma forma que a Internet transformou a comunica¢do de massa inserindo o receptor nas

possibilidades de constru¢gdo da mensagem, o livro digital segue no mesmo caminho.

Quanto ao publico-alvo definido pelo projeto editorial das publicagbes selecionadas e
analisadas, é necessario enxerga-lo nesse novo contexto e perceber que o perfil tragado no
inicio dos anos 90 também foi impactado pelo novo cenério das tecnologias de comunicagéo

e informacéo (TICs) do Século XXI.

e

Tracado o novo perfil do puablico-alvo, atual ou futuro, é importante reconhecer o
contexto da casa produtora. a Embrapa foi erguida sobre os pilares da ciéncia, nos seus
modelos de construcdo e validacdo. Nao é possivel imaginar que nesse contexto se possa
seguir os caminhos da transgressao estética de David Carson para o projeto gréafico de suas
publicacdes, mas também nao é prudente manté-los atrelados aos padrdes conduzidos

pelos recursos digitais de editoragdo oferecidos no inicio da década de 90.

As propostas apresentadas, que servem apenas como orientadoras da necessidade
de novos projetos, buscam relacionar signos de forma objetiva reduzindo as intencdes
interpretativas na leitura das capas. A semibtica aqui utilizada “é uma ferramenta para
criticar e refletir sobre formas de projetar e ndo uma receita a fim de se chegar ao melhor
design” (VIHMA, 1995).
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